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INTRODUCCION

En este libro se presentan investigaciones aplicadas de diseno grafico desde un
enfoque sustentable y una perspectiva transdisciplinaria que permite solucionar
problemas ecolégicos o ambientales, ademas de aspectos econémicos y sociales
(Sherin, 2009). Esta disciplina promueve la comunicacién y el consumo de bienes
y servicios, por lo que se hace pertinente integrar la sustentabilidad y a la sociedad
como ejes del cambio.

La practica del diseno grafico se encuentra implicita en el proceso
de resoluciéon de un problema de comunicaciéon visual en donde se combinan
herramientas, métodos teéricos y visuales como parte de la naturaleza reiterativa
del diseno. En la praxis, la investigacion es una actividad necesaria que ayuda al
diseniador a resolver las necesidades de un cliente en un estudio de caso concreto,
en donde interviene la experiencia, la habilidad practica y los métodos de trabajo
personales con los que el profesional dispone (Noble y Bestley, 2016).

En esta obra se trabaja con el modelo de investigacion en disefio grafico de
Frayling (1994), adaptado por Noble y Bestley (2016, p. 11) para distinguir una de
las areas de investigacion y practica. De forma implicita, este enfoque se ve reflejado
en diversos proyectos de diseno grafico que se proponen cada semestre, como temas
de tesis o proyectos de investigacion gestionados en la Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo (FADU) de la Universidad Auténoma de Tamaulipas (UAT).

Losmodelos de investigacién en disefio se basan enla exploracion de métodos
y practicas, incluidas las pruebas visuales y la experimentacion. Esta investigacion
se centra tanto en comprender el proceso de disenio, como en desarrollar nuevas
acciones, artefactos o métodos. En esta obra se propone una metodologia de trabajo
concreta para los disenadores graficos como herramienta analitica y practica que
tiene como objeto resolver problematicas relativas a la comunicacién visual desde



un enfoque sustentable, en donde se enfatiza como principal eje el social, y la figura
del disenador aparece ligada a la gestion y soluciéon de la comunicacion visual,
con actividades que contribuyen y promueven el progreso, ya que se atienden
necesidades de grupos sociales particulares, asi como asociaciones que fungen o
desempefian una funcién social relevante en la localidad.

Asimismo, se documentan y exponen experiencias y casos de estudio
realizados por estudiantes de la Licenciatura en Disefio Grafico (LDG) de la FADU
de la UAT en México, con la finalidad de mostrar proyectos con este enfoque social
y que, ademas, cumplen con una practica profesionalizante en la asignatura de
Metodologia de Investigacion, atendiendo las Unidades de Ensefianza Aprendizaje
(UEA) e imparticién de catedra del programa de estudio de la asignatura senalada.

Estos programas educativos se atienden bajo el modelo de formacion
por competencias de la LDG de la FADU-UAT, a través de las UEA y la catedra,
con el objetivo general de investigar y crear proyectos disciplinares, solucionando
problematicas reales relacionadas con la comunicacion visual en la sociedad y en
el sector empresarial nacional e internacional. Desde ese enfoque de la UEA, el
alumno egresa con conocimientos sobre la resolucion e identificacion de problemas
inherentes al diseno grafico con una vision emprendedora de forma individual y
colaborativa, tanto en el sector publico y privado, con sentido ético para afrontar
retos complejos de forma sensible, responsable y objetiva, generando propuestas
sustentables en distintos ambitos contextuales. En consecuencia, el alumno realiza
el protocolo de investigacion, en donde define y describe todos los aspectos que
conformaran la tesis, con el proposito de utilizarlo en su proceso de titulacion.

Los proyectos son reflejo de las experiencias de trabajo adquiridas por el
estudiante que se enfrenta por primera vez al desarrollo de una investigaciéon en
donde explora su comprension individual del proceso metodologico para llegar a
la solucion y materializacion de un proyecto de disefio grafico. Asimismo, sus ideas
y experiencias en los tltimos cinco afios en la FADU han permitido desarrollar un
enfoque significativo para la ensehanza del disefio grafico desde una perspectiva
critica y social, fundada en la investigacién. En este sentido, desempefia un papel
central como modelador del entorno visual, asi como las formas de cultura
visual (arte, cine, television, fotografia, publicidad, nuevos medios, etcétera), no
reconocidas por los estudios visuales (Poynor, 2011).

Este libro valora el papel que desempenan la metodologia de trabajo en
Disefio Grafico desde un enfoque sustentable, enfatizando el eje social, inherente al
trabajo del diseniador en busca de mejorar la calidad de vida de las personas.
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El titulo de este capitulo integra la investigacion sistematica aplicada en el proceso
de gestion de un proyecto de disefio grafico de forma transdisciplinaria desde un
enfoque sustentable en donde se enfatiza como principal eje la sociedad como agente
de cambio hacia un modelo de vida sustentable (Sherin, 2009). En este sentido, la
practica del disefio grafico es concebida como una actividad que da solucion a
un problema de comunicacion visual en donde intervienen herramientas, métodos
teoricos y visuales como parte del proceso de disefio. La investigacion forma parte
de las actividades necesarias que ayudan al disenador a resolver las necesidades de
un cliente en un estudio de caso concreto, en donde interviene la experiencia, la
practica y los métodos de trabajo de cada individuo dispone (Noble y Bestley, 2016).

En ese contexto, hemos adoptado el modelo de investigacién en diseiio
(Research into Design) de Frayling (1994), y adaptado por Noble y Bestley (2016,
p- 1), para distinguir una de las areas de investigacién y practica del disefio
grafico que exploran métodos y practicas, incluidas las pruebas visuales y la
experimentacion. Este modelo lo hemos centrado para comprender el proceso del
disefio y desarrollar nuevas acciones, artefactos o métodos basados en necesidades
concretas. Asimismo, hemos propuesto un enfoque metodologico que plantea
proyectos que son considerados de tipo practico, aplicativo y que requieren de
ciertas acciones para dar solucién. Se presenta a través de estudios de caso que
dan solucion de forma concreta a un problema social abordado desde la disciplina
del disenio grafico. Desde esa perspectiva, se propone una metodologia a través de
cuatro fases de trabajo que a continuacion describiremos de forma general, y mas
adelante de forma concreta en los siguientes capitulos:

1



La primera fase de trabajo integra una serie de actividades que ayudan al estudiante
a observar, identificar y diagnosticar una necesidad relativa al disefio grafico desde
un enfoque sustentable. Esta etapa se ve motivada por la busqueda de una entidad u
organismo que desempena una funcién social o que representa un grupo particular
que realiza actividades que contribuyen y promueven el tejido social en donde la
disciplina del diseno grafico interviene en la propuesta y resolucion de un problema
de comunicacién visual; por lo tanto, se busca que de forma implicita coadyuve a
mejorar la calidad de vida de las personas menos favorecidas. En este sentido, se
propone un enfoque metodolégico en donde el disenador no espera a que un cliente
le presente un problema; por el contrario, actia en busca de una problematica de
comunicacion visual.

Aunque este enfoque puede no conducir a soluciones practicas del mundo
real, esto no obvia la necesidad de un andlisis exhaustivo del contexto del trabajo en
relacion con la audiencia potencial y las intenciones declaradas del proyecto.

Enla segunda fase de trabajo se contextualiza y define el problema de comunicacion
visual con base a lo observado, identificado y diagnosticado en la primera etapa
(pesquisa), y se analiza una posible solucion.

En la tercera fase de trabajo se definen los objetivos de diseflo, se investiga a la
audiencia y los canales de distribucion acordes con nuestra intencién comunicativa.

Finalmente, en la cuarta fase de trabajo se realiza la propuesta de disefio grafico
basada en un lenguaje visual apto para la audiencia (Frascara, 1997), fundado en
la informacion obtenida (fase de planificacion). Posteriormente, se realizan pruebas
de efectividad a los miembros con el objetivo de valorar si los graficos utilizados
son los apropiados y cumplen de manera exitosa con la intencién comunicativa
que se pretende (en caso de que no sucediera lo anterior, se tendran que reevaluar
los objetivo de disefio). A partir de lo anterior, se determinara y decidira la posible
solucion grafica.
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La pesquisa es una fase metodologica en la que se busca informacion sobre la realidad
social y sus circunstancias (RAE, 2022). Se trata del primer acercamiento que el
estudiante tiene para recabar informacién o indagar sobre distintos asuntos que giran
alrededor de un problema de comunicacion visual en su entorno desde un enfoque
sustentable, en donde se enfatiza el eje social, asi como los factores que influyen a su
alrededor. Porlo tanto, se busca que lalabor del disenador sea incluyente en actividades
que promueven el progreso social, ya que se atienden necesidades de grupos sociales
particulares, asi como asociaciones que desempefian una funcién social relevante en
la localidad. Esta fase se integra por tres areas de trabajo: a) observacion, b) identificacion
y ¢) diagndstico.

a) Observacion: en esta fase el alumno observa su entorno desde una
vision sustentable y selecciona diversas asociaciones, fundaciones o institutos que
desempenan una labor social en la localidad. El alumno reflexiona de qué manera el
diseno grafico puede influir y contribuir a mejorar la calidad de vida de las personas
o su audiencia. La observacion se realiza de diversas formas, es necesario delimitar
la funcién social que se desea observar; por ejemplo, instituciones, asociaciones
y fundaciones de personas fisicas que se constituyen como persona moral con
algiin fin altruista, que no persiguen obtener ganancias y se dedican a labores de
beneficio mutuo o de la comunidad. Estas entidades pueden estar dedicadas al
cuidado y conservacion del medio ambiente, a la defensa de los derechos humanos,
al cuidado y tratamiento de enfermedades (sanitario), al desarrollo y servicio social,
al desarrollo educativo, deportivo y cultural, entre otros. En una primera instancia,
se puede buscar en las bases de datos oficiales de gobierno estatal o federal, con el
proposito de estimar cudntas instituciones, asociaciones o fundaciones existen, y de
qué tipo. A partir de ahi, el alumno puede delimitar el tipo de entidad a observar,
por ejemplo:
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En un primer acercamiento, un estudiante de la FADU realiza una primera
busqueda en diversos registros oficiales federales y estatales, como el Sistema de
Informacion del Registro Federal de las Organizaciones de la Sociedad Civil (OSC)
del Gobierno de México, el Directorio de Organismos de la Sociedad Civil de
Tamaulipas y el Directorio Nacional de Instituciones de Asistencia Social (DNIAS).
A partir de esa basqueda, el estudiante observa los centros de rehabilitacion integral
infantil en la zona conurbada de Tampico, Madero y Altamira, explorando los sitios
oficiales, su historia, caracteristicas e infraestructura. De ahi, el alumno delimita su
atencion a una entidad, ya sea por motivaciones o preferencias personales, facilidad
de acceso al lugar o informacion, proximidad de ubicacion o por vivir una situacion
que se vincula con la funcién de dicha entidad.

b) Identificacion de una entidad: el estudiante observa una de las asociaciones,
fundaciones o instituciones, e identifica problemas de comunicacién visual que a
simple vista se pueden observar. Posteriormente, solicita una entrevista con la persona
responsable y expone sus intenciones de trabajar en el desarrollo de un proyecto
académico para contribuir de forma desinteresada en la soluciéon de un problema
de comunicacién visual, ya sea de forma interna o externa. Esta fase de trabajo
suele ser compleja, ya que en ocasiones la entidad no muestra interés por exponer
sus procesos organizativos y de comunicacion y, por ende, no autoriza el desarrollo
de este tipo de proyectos. El estudiante se encuentra supeditado a la autorizaciéon
y disponibilidad de la organizacién. No obstante, una vez que ha sido autorizado,
se tiene que agendar una primera entrevista con el responsable de la entidad con
el proposito de indagar acerca de los posibles problemas de comunicacién visual
no detectados a simple vista en su comunicaciéon interna y externa. Esta fase de
trabajo es necesaria y recurrente en el proceso de trabajo del disenador grafico,
ya que justifica la viabilidad y pertinencia del proyecto. Asimismo, puede que los
clientes no sean conscientes de las problematicas en sus distintas areas de trabajo,
por lo cual, a través de esta fase, el estudiante coadyuva a que su cliente reconozca
las oportunidades en este campo. Por ejemplo:

Un estudiante selecciona el Centro de Rehabilitacién e Inclusiéon Infantil
Teletén (CRIT) ubicado en Altamira, Tamaulipas. A partir de la exploraciéon de
su sitio oficial en la web, se detectaron diversas fallas en su comunicacién, como
vinculos rotos, informacion incompleta y falta de usabilidad en su navegacion. Lo
anterior llevo al estudiante a identificar areas de oportunidad en donde podria
intervenir desde su disciplina. Posteriormente, entrevistd al responsable sanitario
de la institucion, el cual le orientd sobre las diversas necesidades de comunicacion
canalizadas en areas especificas del centro, como proyectos especiales, psicologia y
desarrollo humano. El alumno encontré que en todas las areas habia necesidades de
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CAPITULO 2.

comunicacion especificas, no obstante, se atendié como caso de estudio el area de
psicologia y la falta de material didactico para los talleres que abordan la sexualidad
en adolescentes con discapacidad dirigido a padres de familia.

c) Duagnéstico: es la Gltima fase de trabajo de la pesquisa y se diagnostica el
problema de comunicacién visual identificado con el propoésito de averiguar a partir
de cuando, dénde y como se puede abordar el proyecto ademas de detectar mas
areas de oportunidad en la mejora de los procesos de su comunicacion y aspectos a
considerar en su gestion. El diagndstico es un punto de partida para conformar el
problema (segunda fase de trabajo). Una vez realizado lo anterior, se debe abordar la
necesidad de comunicacion identificada, la cual implica la observacion y registro de
la comunicacién (medios, soportes) o en su defecto como se lleva a cabo y st de forma
implicita comunica su identidad (valores) a través de los diferentes tipos de mensajes
(medios impresos y digitales), identificando su propoésito y publico. Esto permitira
observar como la organizacién comunica su identidad a través de diferentes tipos de
mensajes en medios impresos, redes sociales, publicidad en linea, etcétera, dirigidos
de forma externa a distintos pablicos. La imagen institucional es entendida como la
estructura mental que poseen los pablicos acerca de la organizacion, identificando
sus fundamentos morales, que son la base para cualquier gestion de comunicacion
organizacional. Esta se basa principalmente en su filosofia (mision, valores y vision
establecida por la organizacién para alcanzar sus metas y objetivos) y cultura
organizacional (normas, valores y pautas de conducta de los miembros de la
organizacion). No obstante, hay que centrarse en identificar los elementos que
integran su filosofia y como estos se trasmiten y rigen a través de sus canales de
comunicacién interna con el propoésito de valorar y detectar posibles inconsistencias
en su proceso. Por ejemplo:

La investigadora realizé una visita con el responsable sanitario del GRIT
Tamaulipas (J. Gémez Hernandez, comunicacion personal, 13, junio del 2018)
el cual orient6 sobre las necesidades canalizadas en areas especificas del centro:
proyectos especiales, psicologia y desarrollo humano. En el area de proyectos
especiales, se manifestd la necesidad de incrementar el nimero de voluntarios de
12 a 15 afios, y 15 a 21 anos pertenecientes al programa Club Amigos, asi como
herramientas para la campafia contra el bullying realizada en las escuelas a modo
de talleres inclusivos. En desarrollo humano, se necesita impulsar el tema de la
inclusion laboral con los colaboradores del centro como requisito de la norma
NOM-025. En el area de psicologia, se externé la problematica de la falta de
material de apoyo para los talleres con el tema de la sexualidad de un nifo con
discapacidad, para otorgar informacién que oriente de manera adecuada sobre
este aspecto al tutor; de igual manera, se detect6 la insuficiencia de un material
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especifico

que funja como herramienta en el espacio de desarrollo de habilidades

cognitivas de distintos diagnosticos.

Tabla 1. Diagnostico de la identidad de una organizacion a través de su comunicacion

externa
Nucleo Formas Soportes Pablico Entidades con  Imagen institucional
comunicativo comunicativas comunicativos el mismo rubro (nivel de notoriedad)

Fuente: elaboracién propia.

Por otro lado, el andlisis externo permite observar la imagen institucional de la

organizacién, entendida por Capriotti (2004) como “la estructura o esquema mental

sobre una comparia que tiene sus publicos, integrada por el conjunto de atributos que

los ptblicos utilizan para identificar y diferenciar a esa compaiiia de las demas”. El

analisis externo de su comunicacion se identifica a través de varios aspectos registrados

en el formato de la Tabla 2:

L.

Nicleo comunicativo: se registra el mensaje de lo que se quiere transmitir
a los diferentes publicos externos de la organizaciéon, conformado por
el concepto comunicativo (el mensaje central a transmitir) y el estilo
comunicativo (la forma en que comunicara el mensaje corporativo).
Formas comunicativas: las diferentes opciones de comunicacion que tiene
la organizacion para dirigirse a su publico externo. Estas pueden incluir
su conducta corporativa y su acciéon comunicativa a nivel comercial o
institucional.

Soportes comunicativos: se registran las actividades, soportes ¢
instrumentos concretos mediante los cuales se implementan las formas
comunicativas y se transmite el mensaje (publicidad, patrocinio,
comunicacion en el punto de venta, relaciones publicas, marketing directo,
etcétera).

Publico: se registran los pablicos que estan relacionados conla organizacion
y a quienes fue dirigido dicho mensaje. Es importante definir el perfil de
cada uno de los distintos publicos a través de las siguientes variables:
datos sociodemograficos (informacion relativa a la edad, sexo, familia,
formacion, trabajo, ingresos, etcétera), estilo de vida (descripcion de las
caracteristicas y peculiaridades de la forma o estilo de vida del publico),
creencias y actitudes (postura personal que adopta determinado puablico
hacia el sector de actividad de la organizacién), intereses pretendidos
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CAPITULO 2.

(beneficios que se desea en su relacion con la organizacion) y habitos de
informacion (uso y consumo de medios).

5. Entidades con el mismo rubro. Se registran y describen todas las
organizaciones que buscan satisfacer la misma necesidad o funcién social
en un sector de la sociedad.

6. Imagen institucional (nivel de notoriedad). Se registra y analiza la
notoriedad y la imagen que tienen los publicos sobre la organizacion,
para ello, se realiza un estudio de notoriedad, es decir, el grado de
conocimiento que tiene el publico acerca de la organizacion, a través
de dos grados distintos: No notoriedad (desconocimiento y confusién) y
notoriedad (reconocimiento, recuerdo, grupo selecto y Zop of Mind).

En resumen, el diagnoéstico de comunicacion se integra con los siguientes elementos:
andlisis interno (niicleo comunicato, formas comunicativas, soportes comunicativos, miembros
de la organizacion) y analisis externo (nicleo comunicativo, formas comunicativas, soportes
comunicativos, piiblico, entidades con el mismo rubro, imagen institucional -nivel de notoriedad-). Se
recomienda que se registren por lo menos tres distintos nticleos comunicativos, tanto
en el analisis wterno y externo, con el proposito de tener una muestra representativa
sobre la gestion de su comunicaciéon visual. Una vez obtenida la suficiente
informacién derivada del analisis de los procesos de comunicaciéon de su identidad
de forma interna y externa de la organizacion, es preciso definir y establecer un
analisis DAFO, también conocido como analisis FODA, una herramienta de
estudio que analiza la situacién de una empresa, institucion, proyecto o persona,
analizando sus caracteristicas internas (debilidades y fortalezas) y su situacion
externa (amenazas y oportunidades) a través de una matriz cuadrada, desde un
enfoque de su comunicacion.

El proceso final del diagnostico plantea un problema en el proceso y gestion
de su comunicacion desde el punto de vista del disefio y comunicacion visual de su
identidad; consiste en describir de manera amplia la situaciéon objeto de estudio,
su contexto, origen, relaciones y preguntas por responder, es decir, plantear una
aproximacion al problema requerira desarrollar, explicar y exponer con amplitud
todos los hallazgos identificados en el diagnodstico previo realizado con el proposito
de concretar la siguiente fase de trabajo.
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La disciplina del diseno grafico, desde su historia y concepcion, ha buscado resolver
problemas de comunicacién visual desde un sentido comercial. Este es el enfoque
practico que conocen los clientes, quienes acuden al servicio y experiencia del
disenador para que resuelva un problema. Esta praxis no solo ha legitimado los
aspectos comerciales del disefio, también ha llevado a una descripcién restringida
de la funcién del diseno grafico que a menudo excluye los roles sociales, educativos
e informativos del analisis y sintesis. El andlisis se realiza mediante la eleccion
de métodos de investigacion, indagacion y comprension para la concrecion de
un proyecto en particular, y a partir de la sintesis producen soluciones graficas
o intervenciones significativas: audiencia, mensaje o producto, presupuesto,
materiales, medios de produccién, empleo de un lenguaje visual adecuado y forma
final del resultado.

Este proceso se ve motivado por la definicion de un problema relativo a
la comunicacién visual que normalmente presenta un cliente, no obstante, el
enfoque metodoldgico de este libro enfatiza el aspecto social inherente al trabajo
del disenador en busca de mejorar la calidad de vida de las personas. El disenhador
no espera a que un cliente le presente un problema, por el contrario, actia en busca
de las necesidades de una entidad u organismo que desempena una funcién social o
que representa un grupo social particular que realiza actividades que contribuyen y
promueven el tejido social (identificado en la primera fase de trabajo pesquisa). Esta
disciplina se destaca por su rol social al contribuir y mejorar la calidad de vida de
las personas menos favorecidas.

La problematizacion, ademas de ser analizada, delimitada y descrita,
enfatizara la funcion social que desempena el disefio grafico en la comunicacion
visual. Por otro lado, no necesariamente se plantea una postura negativa derivada
del diagnéstico (primera fase de trabajo), sino que identifica oportunidades en la
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mejora de su comunicacién. En este sentido, la problematizaciéon debe plantearse
con los resultados del diagnostico.

De acuerdo con la naturaleza del problema, los proyectos de tipo practico
y aplicativo requieren de ciertas acciones para convertirse en prototipos que den
solucién a un problema de comunicaciéon visual. Una vez dicho lo anterior, se
proponen tres areas de trabajo para describir y conformar esta fase denominada
como problematizacion: a) contexto, b) definicion del problemay c) posible solucion.

Contexto
El planteamiento de un contexto en la problematizacion se refiere al conocimiento
del tema desde una perspectiva general. Se aborda el estado actual de la funcion
que desempefia la entidad u organizacion seleccionada en la primera fase, con
base en informes o estadisticas que reconozcan la problematica en el estado o
pais. Retomando el caso 1 de la estudiante que seleccioné el GRIT, se ofrece un
ejemplo de contexto general en la problematizacion.
Ll disefio grdfico es una disciplina que tiene como_funcion resolver problemas de comunicacion
v su papel en la sociedad radica en producir mensagjes asertivos y positivos que ayuden a los
seres humanos a expresarse e integrarse como indiwiduos, en este punto se debe contemplar la
contribucin del disefio grdfico en el rol social de todos los grupos que lo integran, esto con el
fin de garantizar su crecumiento humano e interaccion con el medio que le rodea generando las
mismas oportunidades de expresion y desarrollo en los diferentes contextos para todos.
Es en el quehacer profesional que el diseiador debe tomar conciencia de la realidad social que
enfrentan diferentes sectores de la misma, donde la participacion de grupos sensibles es apenas
considerada, por ende, su ¢jercicio es poco efectivo y la expresion de sus derechos no se comprende
de manera responsable.
El disefio es un actiista social, intermediario de la comunicacion y por lo tanto debe participar
en un ¢e nclusivo, ya que actualmente los grupos vulnerables comprenden un porcentaje en
crectmiento, tomando como referencia a los grupos con discapacidad de la poblacién en México,
segiin el Consejo Nacional para el Desarrollo y la Inclusion de las Personas con Discapacidad
(CONADIS, 2019), cada afio se suman en México, a las mds de 10 millones de personas
con alguna discapacidad, alrededor de 270 mil personas, estos segmentos de la poblacion
se enfrentan a un grado de discriminacion social e incluso gubernamental, donde no pueden
desarrollar condiciones dptimas de vida familiar; social y laboral.
En funcién de lo antes mencionado, se investigd la contribucion del disefio grdfico a una mejora
soctal en pro de los grupos vulnerables de la sociedad y buscando necesidades que el diseio
grdfico pudiera resolver en el drea del diseio social. En este sentido, se identificaron las escuelas
de educacion especial en las regiones de Tampico, Madero y Altamira, con el fin de evaluar

las necesidades existentes de las mismas, siendo seleccionado el Centro de Rehabilitacion e
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CAPITULO 3.

Inclusion Infantil “Teleton (CRIT) ubicado en Altamira, Tamaulipas, que mediante servicios
de rehabilitacion busca promover el pleno desarrollo e inclusion a la sociedad de los menores

atendidos.

Definicién del problema
Una vez descrito el contexto, se define el problema de comunicacién de forma
concreta, detallando los siguientes aspectos: a) ddnde: espacio real (pais, ciudad,
poblado, campus) y espacio figurado (ciencia, disciplina, corriente de pensamiento,
campo de estudio, movimiento literario); b) cudndo: es un problema reciente o de la
larga duracion; c) cdmo: carencias de medios o soportes de comunicaciéon en dicha
disciplina, causas probables del problema y como se ha estudiado o considerado
previamente (es decir, si ya ha habido intentos por resolver dicho problema, qué
investigaciones se han hecho al respecto).
Ejemplo del caso 1: analizando todas las necesidades se selecciond el drea de psicologia del
CRIT Tamaulipas, y mediante el disefio grdfico, se pretende mejorar el material de apoyo
para orientar sobre la sexualidad de un nifio con discapacidad dirigido al padre de_familia.
Un problema latente que se presenta desde el surgimiento del CRIT ha sido la emision de la

informacion adecuada dirigida a los padres con nifios con discapacidad.

Posible solucién

A partir de lo anterior, se expone una propuesta de analisis o la modalidad de

estudio para dar solucién al problema. Ademas, debe surgir una pregunta general

de investigacion, la cual contribuird a encuadrar y clarificar el problema a resolver.
Ejemplo del caso 1: de acuerdo con la revision de literatura de proyectos impresos existentes
asoctados al problema de comunicacion, se detectd que existe una carencia de material informatiwo
desarrollado para la educacion sexual de mifios con discapacidad, los productos encontrados no
Sueron propuestos para ser dirgidos a los padres de_familia y no abordan desde un contexto
diddctico el tema.
Se reconoce la carencia de material de apoyo para la educacion sexual de nifios con discapacidad,
Y a su vez, actualizar los contenidos informatios sobre el tema de manera diddctica en los
materiales impresos, por lo cual, se propone desarrollar un producto impreso que ensefie al
piiblico objetivo de padres de_familia estos temas, informacion correcta que ayude a comunicar
la indwidualidad de los nifios, sus derechos de expresion y sentir como personas, debido a que su
vulnerabilidad motora no les deja comunicar su desarrollo personal a su familia y a la sociedad.
A partir de lo anterior se desprende la siguiente pregunta de investigacion:
Qué contenidos informativos verbo-visuales se requieren en el medio impreso para difundr

y abordar el tema de la educacion sexual dirigido a padres de familia de 35 a 45 afos con
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mifios con discapacidad canalizados en el Centro de Rehabilitacion e Inclusion Infantil Teleton

(CRIT) en Altamira, Tamaulipas?

La pregunta general de investigacién que se plantea en este apartado da pie al
planteamiento del objetivo de diseno, es decir, al establecimiento de la meta
principal de lo que se quiere lograr o alcanzar de forma concreta a través de un
objeto de disefio.
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La planificacion, una vez que se plasma en el documento, se conoce como Protocolo, y
constituye un plan parallevar a cabo la investigacion. En este capitulo se analizan dos
rubros: contenidos importantes -en materia de sustentabilidad y emprendimiento-
que serviran de base para el tema de investigacion vy, posteriormente, contenidos
que conforman el protocolo de investigacion y los elementos de los marcos.

Sustentabilidad

El concepto de desarrollo sostenible fue acunado en 1987, en el Informe Brundtland,
basandose en estudios y debates que se realizaron en el mundo durante varios anos.
Fue la primera vez que se menciono y se defini6 de la siguiente manera: “Satisfacer
las necesidades de las generaciones presentes sin comprometer las posibilidades de
las del futuro para atender sus propias necesidades” (Informe Brundtland, 1987, p. 8).
Rodriguez (1994) plantea que el desarrollo sostenible esta intimamente vinculado
con el objetivo de la equidad intergeneracional.
El desarrollo sostenible reconoce la responsabilidad de cada generacion de ser
justa con la siguiente generacion, mediante la entrega de una herencia de riqueza
que no puede ser menor que la que ellos mismos han recibido. Alcanzar este
objetivo, como minimo, requerird hacer énfasis en el uso sostenible de los recursos
naturales para las generaciones siguientes y en evitar cualquier danio ambiental

de caracter irreversible (p. 2).

El desarrollo sostenible propone tres pilares fundamentales: econémico, social y
ambiental, pero aclara que, las mencionadas actividades no deben funcionar sin
tomar en cuenta el dafio que causan, y que se debe establecer un sistema en el
cual la sociedad se beneficie, pero que no comprometa el bienestar de las futuras
generaciones (Figura 1).
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Econdmico

SUSTENTABILIDAD

Social Ambiental

Figura 1. Los tres pilares de la sustentabilidad

Fuente: elaboracién propia.

Los objetivos centrales del desarrollo sostenible son: 1) Satisfacer las necesidades
humanas basicas. 2) Lograr un crecimiento econdémico constante. 3) Mejorar la
calidad del crecimiento econémico. 4) Atender los aspectos demograficos. 5)
Seleccionar opciones tecnologicas adecuadas. 6) Aprovechar, conservar, restaurar
los recursos naturales. Sin embargo, la sociedad ha dado mucha mas importancia a
los aspectos econémicos, dejando de lado lo social y lo ambiental.

En 1982 se realiz6 en Rio de Janeiro, Brasil, la Cumbre de la Tierra, donde
participaron 172 paises, y donde se aprobaron tres acuerdos de suma importancia:
1) El programa dos, el cual consiste en un plan de acciéon mundial para promover
el desarrollo sostenible. 2) Declaraciéon de principios relativos a los bosques, que
consiste en las directrices para la ordenacién mas sostenible de los bosques en el
mundo. 3) La Declaraciéon de Rio sobre el medio ambiente y el desarrollo, que
consiste en un conjunto de principios que definen los derechos civiles y obligaciones
de los Estados, entre ellos:

» Los Estados tienen el derecho soberano de aprovechar sus propios

recursos naturales, sin causar dafo a otros.

» La ecliminaciéon de la pobreza y la reduccion de las disparidades en los
niveles de vida en todo el mundo, las cuales son relevantes para el logro
del desarrollo sostenible.

 La participacién de la mujer, la cual es imprescindible para estas metas.
Igualmente, esta declaracion reconoce la urgencia de respetar los
derechos de los pueblos indigenas

La union de los tres pilares de la sustentabilidad (economia, sociedad, ambiente)
resulta en 3 dimensiones.

1. Econémica: a decir de Priego (2003), la dimensiéon econémica del

desarrollo sostenible se centra en mantener el proceso del desarrollo
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CAPITULO 4.

econ6émico por vias 6ptimas hacia la maximizacion del bienestar humano,
teniendo en cuenta las restricciones impuestas por la disponibilidad
del capital natural. El avance econémico debiera estar limitado a los
recursos naturales finitos, y no se pueden consumir solo por el interés del
crecimiento econémico.

2. Social: Fernandez (2011) afirma que “la poblacién tiene que entender
y sentirse motivada para buscar modelos sostenibles en sus propios
lugares y con sus propios medios. Para ello, se precisa unas condiciones
de vida dignas y un adecuado acceso a la cultura” (p. 26). Cuando una
comunidad no cuenta con oportunidades econémicas favorables, se ven
en la necesidad de utilizar sus recursos naturales para poder subsistir,
muchas veces en detrimento de estos.

3. Ambiental: los disenadores pueden tomar parte importante de la
economia circular, es decir, imitar lo que la naturaleza hace, dar cierre a
los ciclos, utilizando recursos y energias renovables sin producir residuos
que danen el medio ambiente. En esta propuesta se debe considerar el
ciclo de vida del producto de manera global, desde su extraccién hasta que
su vida util finaliza, priorizando el minimo de residuos. También es tarea
de los disenadores informar al consumidor, para que su eleccién sobre
el producto o servicio que esta adquiriendo sea informada. Ademas, se
busca que el diseno sea ecologico, aplicando herramientas incentivas del

ciclo de vida (ICV) y el analisis del ciclo de vida (ACV) (Artaraz, 2002).

La sustentabilidad solo se da si estos 3 pilares se encuentran en equilibrio,
conviviendo y no compitiendo. De su union vienen 3 dimensiones:

a. Entre lo ambiental y lo social, proviene lo soportable. Esta dimension
presenta las oportunidades de ejercer acciones responsables y con buena
conducta, que tomen en cuenta la relacién con el medio ambiente y los
recursos naturales (IFigura 2).

O+ =

Figura 2. Entre lo ambiental y lo social, proviene lo soportable

Fuente: elaboracion propia.
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b. Entre lo ambiental y lo econémico, proviene lo viable. Son las metas
a corto y largo plazo que deben cumplirse para obtener una vida
econémicamente digna, siempre de la mano del cuidado de los recursos
naturales, para poder crear y participar en proyectos que favorezcan a la

comunidad (Figura 3).

Econdmico rF
.

Figura 3. Entre lo ambiental y lo econémico, proviene lo viable

Fuente: elaboraciéon propia.

c. Entre lo social y lo econémico, proviene lo equitativo. Se busca una
vida equitativa para la poblacién o comunidad, es decir, que si todos
se esfuerzan de igual manera, podran acceder a los bienes y servicios
de manera equitativa, sin distinciéon de género, raza, cultura o religion

(Figura 4).

+ i—
Economico —
.

Figura 4. Entre lo social y lo econémico, proviene lo equitativo

Fuente: elaboracion propia.

Reguladores de diserio en México

Este tema es importante para que los alumnos conozcan las instituciones, empresas
o asociaciones que regulan el diseno grafico -digital o relacionado con medios de
comunicacion- con el objetivo de que identifiquen las normas que impactan a los tres
pilares de la sustentabilidad. En total, son ocho apartados disciplinares regulados por
las instancias mencionadas: diseno grafico (7 reguladores), campatias publicitarias
(5 reguladores), disefio editorial (15 reguladores), medios digitales (8 reguladores),
senalética para universidades (7 reguladores) y empacotecnia (con 8 reguladores).
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CAPITULO 4.

De manera general, existen dos reguladores clave: los ODS y el INEGL
En 2015, la ONU aprobé la Agenda 2030 sobre el Desarrollo Sostenible, una
oportunidad para que los paises mejoraran la vida de todas las personas, sin dejar
a nadie atras. La Agenda 2030 cuenta con 17 ODS (Figura 5), que establecen
que la erradicacion de la pobreza debe ir de la mano de estrategias que fomenten
el crecimiento econémico y abordan una serie de necesidades sociales como la

educacion, la sanidad, la proteccion social y las perspectivas de empleo, al tiempo
que se combate el cambio climatico y se protege el medio ambiente.'
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Figura 5. Objetivos de Desarrollo Sostenible

Fuente: ONU (2015).
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Por otro lado, el INEGI es un organismo publico autdnomo que es responsable de

normar, coordinar, captar y difundir informacién de México en cuanto a territorio,

recursos, poblacion y economia, con el fin de conocer las caracteristicas del pais y
ayudar a la toma de decisiones; su sitio web atiende 5 secciones:?

a. Temas: demografia y sociedad, economia y sectores productivos,
geografia y medio ambiente y gobierno, seguridad y justicia.

b. Programas

informacion:

informaciéon demografica y social,

informaciéon econdmica, informaciéon geografica, medio ambiente,

ordenamiento territorial y urbano, informacién de gobierno, seguridad
publica e imparticion de justicia.

''Sitio web: https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/
2 Sitio web: https://www.inegi.org.mx/siscon/
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c. Sistemas de consulta: aplicaciones moviles, visualizadores de datos,
geovisores, acervo digital, bases de datos, banco de indicadores, sistemas
de indicadores y para desarrolladores.

d. Infraestructura: modelos conceptuales, catalogo vy clasificadores,
metodologias, datos y metadatos, aseguramiento de la calidad:
indicadores y herramientas, registros de unidades de observacion y
normatividad técnica.

e. Instituciéon con historia: instituto auténomo, de frente a los nuevos
retos, coordinador del Sistema Nacional de Informacion Estadistica
y Geografica, generador de informaciéon estadistica, generador de
informacién geografica, confidencialidad de la informacion estadistica
y geografica, difusion de la informacion, presencia internacional y
compromiso con la integridad.

A continuacion, se exponen los organismos reguladores para cada campo del
disenio grafico.

Universidades e instituciones educativas: son responsables de la formacién académica de
los disenadores graficos, estableciendo los planes de estudio, estandares educativos,
competencias que los estudiantes deben adquirir y la ensefianza de las normas
éticas y profesionales. Ejemplos: UNAM, UAM, Universidad Iberoamericana,
UAT, entre otras.

Asoctaciones profesionales: no regulan legalmente la profesion, pero establecen
codigos de ética, estandares de calidad, y promueven el desarrollo profesional
continuo. Actiian como guias para los disefladores y son referentes en cuanto a las
mejores practicas en la industria. Ejemplos:

+ Asociacion Mexicana de Escuelas de Disenio Grafico (AMEDIGRAF):

promueve la mejora en la calidad educativa del diseno grafico.’?

» Consejo Mexicano para la Acreditacion de Programas de Disefio
(COMAPROD): Acredita programas académicos en disefio grafico y
asegura la calidad educativa.*

» Encuadre de Instituciones de Ensefianza Superior de Diseno Grafico y
del Disenio de la Comunicacion Grafica, A.C. (ENCUADRE), es una
poderosa herramienta de gestiéon colectiva de los problemas que afectan

¥ Sitio web: https://www.facebook.com/amedigraf/?locale=es_LA
*Sitio web: https://www.comaprod.com/
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CAPITULO 4.

a las escuelas de disefio grafico y disciplinas afines a nivel superior
en México. Su propésito es elevar la calidad de la ensenanza y la
investigacion en esta disciplina.’ La Asociacion Mexicana de Ilustradores
(AMDI), constituida legalmente en México y sin animo de lucro, que
busca darle presencia a la figura del ilustrador profesional en el mercado
y la sociedad.’®

+ Premio Internacional de Diseno (CLAP): asociacion civil de ilustradores
constituida legalmente en México y sin animo de lucro.”

Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR): regula y protege los derechos de
autor de las obras graficas en México. Los disenadores graficos pueden registrar sus
trabajos para proteger sus derechos de autor y asegurar que su obra no sea utilizada
sin su consentimiento. Aunque no regula el ejercicio de la profesion, si regula la
proteccion de las creaciones y obras de los disenadores graficos.®

Normas Oficiales Mexicanas (NOM): en algunos casos, los proyectos de disefio
grafico, como etiquetas, empaques, y senalizacion, estan sujetos a NOM que
regulan la informacion que debe presentarse, el uso de colores, y la tipografia
para asegurar la claridad y seguridad para los consumidores. Ejemplos: NOM para
etiquetado de productos alimenticios 0 NOM para sefializacion de seguridad.’

Secretaria de Economia y PROFECO: estas entidades pueden influir en el disefio
grafico cuando se trata de publicidad, marketing y productos de consumo. Aseguran
que la informacién presentada al ptiblico en etiquetas y publicidad no sea enganosa
y cumpla con las regulaciones establecidas. Las campafias publicitarias, el diseno
de empaques y otros materiales graficos que se utilizan en productos comerciales
deben cumplir con las regulaciones de protecciéon al consumidor. '

Cédigo de ética del disefio grdfico: aunque no es vinculante, este codigo,
promovido por asociaciones profesionales, establece principios éticos para los
disenadores graficos, incluyendo el respeto por los derechos de autor, la honestidad
en la representacién de la informacién, y la responsabilidad social en el diseno. Es
un marco de referencia para la conducta profesional en este.

> Sitio web: https://encuadre.org/

b Sitio web: https://amdilustradores.org/historia/

7 Sitio web: https://premiosclap.org/

8Sitio web: https://indautor.gob.mx/

9 Sitio web: https://www.gob.mx/se/acciones-y-programas/sabes-como-te-benefician-las-normas-
oficiales-mexicanas?state=published

19 Sitio web https://www.profeco.gob.mx/juridico/normas/noms_economia.asp, https://e.ecconomia.
gob.mx/procuraduria-federal-del-consumidor/, https://www.gob.mx/profeco/en, https://
www.gob.mx/se/articulos/servicios-que-te-ofrece-la-profeco?idiom=es

29



Codigos y normativas internacionales: en muchos casos, el disefio grafico en
México se ve influido por normativas y tendencias internacionales, especialmente
en areas como la identidad corporativa, la sefializacion y la accesibilidad. Ejemplo:
Normas de la Organizacion Internacional de Normalizacion (ISO) para diseno
grafico y sefalizacion."!

Procuraduria Federal del Consumidor (PROFECO): es el organismo que protege los
derechos de los consumidores y regula la publicidad para garantizar que la
informacién proporcionada sea veraz, clara y no enganosa. PROFECO supervisa
que las campanas publicitarias no infrinjan los derechos del consumidor y sanciona
las practicas publicitarias que considera desleales o engafosas."

Ley Federal de Proteccion al Consumidor: establece las normas y principios que
deben seguir las campanas publicitarias en México, protegiendo a los consumidores
de la publicidad engafosa y garantizando que la informacién sea clara y
transparente. '

Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT): regula las campanas publicitarias
en medios de comunicacién, como la television, la radio y las telecomunicaciones,
asegurando que se cumplan con los estandares y normas en cuanto a contenido y
tiempo de emision.'*

Consejo de Autorregulaciin y Etica Publicitaria (CONAR): es una organizacién que
promueve la autorregulacion de la publicidad en México. Aunque sus decisiones no
tienen fuerza de ley, establecen codigos de ética y buenas practicas que las empresas
publicitarias se comprometen a seguir voluntariamente."

Ley General de Salud: en el caso de productos relacionados con la salud (como
alimentos, bebidas o medicamentos), esta ley regula como deben ser publicitados,
garantizando que no se hagan promesas falsas sobre sus beneficios o efectos.'®

' Sitio web: https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/12966/temas_de_interes_3.pdf,
https://www.iso.org/es/home

12 Sitio web: https://www.profeco.gob.mx/juridico/normas/noms_economia.asp, https://e.econo-
mia.gob.mx/procuraduria-federal-del-consumidor/, https://www.gob.mx/profeco/en,
https://www.gob.mx/se/articulos/servicios-que-te-ofrece-la-profeco’idiom=es

13 Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/ LFPC.pdf

1 Sitio web: https://www.ift.org.mx/

12 Sitio web: https://www.conar.org.mx/#&panell-1

1% Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/LGS.pdf, https://www.gob.mx/sa-
lud/articulos/ley-general-de-salud
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CAPITULO 4.

Secretaria de Gobernacién (SEGOB): a través de la Direccion General de Medios
Impresos, la SEGOB regula los medios editoriales en lo respectivo a su registro,
difusion y contenidos. Esta secretaria supervisa que las publicaciones no atenten
contra la seguridad nacional, el orden publico o la moral.”

Ley de Imprenta: esta ley, aunque es antigua (de 1917), sigue siendo una
referencia importante para los medios impresos en México. Establece normas
sobre la libertad de prensa y las responsabilidades de los editores y periodistas,
protegiendo también el derecho a réplica.'

Ley Federal del Derecho de Autor: protege los derechos de los autores, editores
y otros creadores de contenido editorial, asegura que las obras publicadas estén
correctamente acreditadas y que se respeten los derechos patrimoniales y morales
de los autores."

Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR): es la entidad encargada
de la proteccion y registro de los derechos de autor en México. INDAUTOR ofrece
servicios de registro de obras editoriales y protege los derechos de los autores y
editores frente a usos no autorizados de sus obras.”’

Ley de Propiedad Industrial: a través del Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI), esta ley regula aspectos relacionados con las marcas, patentes y
otros derechos de propiedad industrial que pueden estar asociados a los medios
editoriales.”!

Instituto Nacional de Transparencia, Acceso a la Informacion y Proteccion de Datos
Personales (INAI): aunque no regula directamente los medios editoriales, el INAI
se asegura de que se respeten las normas de proteccion de datos personales en
publicaciones que puedan contener informacién sensible de individuos.*

Consejo Nacional para Prevenir la Discriminacion (CONAPRED): regula el
contenido de las publicaciones para evitar la discriminacién en cualquier forma,
asegurando que los medios editoriales respeten los derechos humanos y promuevan
la igualdad.”

Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (CANIEM): la CANIEM
representa los intereses de los editores y otros actores de la industria editorial en

7Sitio web: https://www.gob.mx/segob

'8 Sitio web: http://www.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/Estatal/ Tamaulipas/wo26208.pdf

19 Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/ LFDA.pdf

2 Sitio web: https://indautor.gob.mx/

21 Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/ LeyesBiblio/pdf/ LFPPLpdf, https://www.gob.mx/
impi/documentos/ley-federal-de-proteccion-a-la-propiedad-industrial-274304

2 Sitio web: https://home.inai.org.mx/

# Sitio web: https://www.conapred.org.mx/que-es-conapred/
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México. Es una organizacion empresarial que agrupa a editores de libros, revistas,
periddicos y otros productos editoriales.*

» Promocién y desarrollo: la CANIEM trabaja en el fomento del desarrollo
de la industria editorial, impulsando la produccién, distribucién y
comercializacién de productos editoriales tanto en el mercado nacional
como en el internacional.

* Normatividad y regulaciéon: aunque no es un érgano gubernamental,
la CANIEM colabora con las autoridades para desarrollar y actualizar
la normatividad que regula la industria editorial. Esto incluye la defensa
de los derechos de autor, el fomento de la lectura y la profesionalizacién de
la industria.

+ Capacitacion y formacion: La camara organiza eventos, capacitaciones y
programas de formacion para profesionales del sector editorial, con el fin
de mejorar la calidad y competitividad de las publicaciones mexicanas.

* Promociéon de la lectura: A través de diversas iniciativas, la CANIEM
promueve la lectura, el acceso a libros y otras publicaciones en México,
colaborando con instituciones educativas, culturales y gubernamentales.

« Estadisticas y estudios de mercado: La CANIEM realiza estudios y
recopila datos sobre la industria editorial en México, lo que ayuda a
sus miembros a tomar decisiones informadas e identificar tendencias y
oportunidades en el mercado.

Secretaria de Educacion Piblica (SEP): esla principal entidad gubernamental responsable
de la educacién en México y regula los contenidos de los libros de texto gratuitos
y otros materiales educativos utilizados en las escuelas publicas. La SEP establece
los programas de estudio y curriculos que deben ser seguidos por las editoriales que
producen libros y materiales educativos. También realiza la revision y aprobacion
de los contenidos para asegurar que cumplen con los estandares educativos
nacionales. Ejemplo: libros de texto gratuitos distribuidos a nivel nacional en las
escuelas publicas.”

Comisién Nacional de Libros de Texto Gratuitos (CONALITEG): es una dependencia
de la SEP encargada de la elaboracion, revision, y distribucion de los libros de texto
gratuitos en educacion basica. Regula los contenidos de los libros para asegurar que
sean pertinentes, precisos y adecuados para el curriculo nacional.*

2 Sitio web: https://caniem.org/
» Sitio web: https://www.gob.mx/sep

26

Sitio web: https://libros.conaliteg.gob.mx/, https://www.gob.mx/conaliteg
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CAPITULO 4.

Instituto Nacional para la Evaluacion de la Educacion (INEE): aunque el INEE
se centra principalmente en la evaluacion del sistema educativo, también puede
influir en la calidad de los materiales educativos a través de sus evaluaciones y
recomendaciones. El INEE realiza estudios y proporciona recomendaciones sobre la
calidad educativa y los recursos utilizados, incluyendo libros y materiales editoriales.?’

Normas Oficiales Mexicanas (NOM): existen NOM que regulan aspectos
especificos de la produccién de materiales educativos, como la calidad del papel,
impresion, y accesibilidad. Estas normas aseguran que los materiales educativos
cumplan con ciertos estandares de calidad fisica y técnica.?®

Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA): aunque actualmente
sus funciones estan integradas en la Secretaria de Cultura, el CONACULTA en su
momento tuvo un papel en la promocion y regulacion de publicaciones culturales
y educativas. Regulaba ciertos aspectos de la produccion y distribucion de libros y
materiales culturales y educativos.?

Secretaria de Cultura y Direccion General de Publicaciones: regulan y promueven
la produccién de libros y publicaciones culturales y educativas, asegurando que
cumplan con las normativas culturales y editoriales del pais. Supervisan la calidad
y pertinencia de las publicaciones en general, incluyendo materiales educativos.™

Comision Nacional de Derechos Humanos (GNDH): aunqueno reguladirectamente,
la GCNDH puede influir en la inclusiéon de contenidos que respeten y promuevan los
derechos humanos en los materiales educativos. Promueve la inclusion de principios
de derechos humanos y equidad en los contenidos educativos.”!

Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT): el IFT es el principal regulador de las
telecomunicaciones y radiodifusion en México, lo que incluye servicios digitales
como Internet. Regula aspectos como la neutralidad de la red, las tarifas de
servicios, y la calidad de los servicios de Internet y telecomunicaciones. Aunque su
enfoque principal es la infraestructura y el acceso, el IFT también tiene un rol en
la supervision de contenidos en medios digitales, especialmente en plataformas de
radiodifusién en linea.*

7 Sitio web: https://www.inee.edu.mx/

% Sitio web: https://www.gob.mx/se/acciones-y-programas/sabes-como-te-benefician-las-normas-
oficiales-mexicanas?state=published

2 Sitio web: https://www.cultura.gob.mx/acerca_de/

0 Sitio web: https://www.gob.mx/cultura, http://www.elem.mx/institucion/datos/1389

*Sitio web: https://www.cndh.org.mx/

2 Sitio web: https://www.ift.org.mx/

33



Instituto Nacional de Transparencia, Acceso a la Informacion y Proteccion de Datos
Personales (INAI): regula la proteccion de datos personalesy el acceso a la informacion
publica en México. En el contexto digital, supervisa como se manejan y protegen
los datos personales en plataformas digitales, redes sociales, y sitios web. Asegura
que los medios digitales cumplan con las normas de proteccion de datos y respeta
los derechos de los usuarios en cuanto a la privacidad y acceso a su informacion
personal.”’

Ley Federal de Proteccion al Consumidor: aunque esta ley es amplia y se aplica
a muchos sectores, incluye disposiciones especificas para la publicidad y comercio
electrénico. La Profeco supervisa el cumplimiento en el entorno digital. Regula la
publicidad en linea, asegurando que no sea enganosa, y supervisa las practicas de
comercio electronico para proteger a los consumidores.™

Ley de Responsabilidad Civil para la Proteccion del Derecho a la Vida Privada, el
Honor y la Propia Imagen en el Distrito Federal: esta ley, también conocida como
“Ley de Protecciéon de Datos Personales en Posesion de Particulares”, regula la
responsabilidad de los medios digitales en cuanto a la publicacién de contenido
que pueda afectar la privacidad, el honor o la imagen de las personas. Aplica a
plataformas de redes sociales, blogs, y cualquier otro medio digital que publique
contenido que pueda afectar a terceros.”

Ciberseguridad y Delitos Informdticos Secretaria de Seguridad y Proteccion Ciudadana
(SSPC): a través de la Policia Cibernética, la SSPC se encarga de prevenir y combatir
delitos informaticos, incluyendo fraudes en linea, ataques cibernéticos, y otras
actividades ilegales en el entorno digital.*®

Fiscalia General de la Republica (FGR): a través de su Unidad Especializada en
Investigacion de Delitos Cibernéticos, investiga y persigue delitos relacionados con
la ciberseguridad y el uso indebido de medios digitales.”’

Ley Federal del Derecho de Autor (LFDA): protege los derechos de autor en
el entorno digital, regulando el uso, distribucién y reproducciéon de contenido
protegido por derechos de autor en Internet. La ley es aplicada por el Instituto
Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR), que se encarga de proteger las

obras digitales de autores mexicanos y extranjeros.*

33 Sitio web: https://home.inai.org.mx/

3t Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/ LeyesBiblio/pdf/ LFPC.pdf

# Sitio web: https://www.congresocdmx.gob.mx/media/documentos/c95076c¢£13951998db-
bl14a329¢55d45324¢2746b.pdf

Sitio web: https://www.gob.mx/sspc/documentos/ciberguia?idiom=es

%7 Sitio web: https://fgr.org.mx/

8 Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/ LEDA.pdf
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CAPITULO 4.

Cédigos de Autorregulacion: organizaciones como el Consejo de Autorregulacion
y Etica Publicitaria (CONAR) y la Camara Nacional de la Industria de Radio y
Television (CIRT) promueven la autorregulacion en los medios digitales en cuanto
a ética publicitaria y contenido. Aunque no son obligatorios, los codigos de
autorregulacion establecen estandares de ética y buenas practicas para medios
digitales y plataformas en linea.”

Normas Oficiales Mexicanas (NOM): existen diversas NOM que regulan la sefialética
en general, incluyendo la sefalizaciéon en espacios publicos y educativos. Estas
normas establecen los criterios para el disefio y la implementaciéon de senalética
que garantice la claridad y accesibilidad.* Ejemplos:

* NOM-004-STPS-1999: relacionada con las condiciones minimas
de seguridad y salud en los trabajos con riesgo de caidas, que incluye
sefialética de seguridad.

+ NOM-007-STPS-2000: establece los requisitos minimos de seguridad y
salud en los trabajos con riesgo de exposicion a agentes quimicos, que
también puede incluir senalizaciéon adecuada.

Reglamentos locales y estatales: algunos estados o municipios tienen sus propios
reglamentos o normativas que deben ser seguidas por las instituciones educativas.
Estos reglamentos pueden incluir directrices especificas para la sefializacién en
espacios educativos. Ejemplos: reglamentos locales sobre seguridad y accesibilidad.

Instituto Nacional de Infraestructura Fisica Educativa (INIFED): es responsable de
la construccion y rehabilitacion de infraestructura educativa en México, y puede
establecer directrices para la sefialética en las instituciones educativas. Asegura
que sea adecuada y cumpla con las normativas nacionales e internacionales para
facilitar la orientacion y accesibilidad dentro de las instalaciones educativas.*!

Reglamentos internos de las wnstituciones educativas: las instituciones educativas
también pueden tener sus propias normativas internas sobre senalética, disenadas para
adaptarse a sus necesidades especificas y garantizar la funcionalidad y accesibilidad
en sus instalaciones. Estos reglamentos internos suelen abarcar desde sefializaciéon de
emergencia hasta indicaciones para areas especificas dentro del campus.

Normas internacionales: en algunos casos, las instituciones educativas
se adhieren a normas internacionales para garantizar la accesibilidad y la

39 Sitio web: https://conar.org.mx/codigos, https://cirt.mx/
10Sitio web: https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/138413/NOM-003-SEGOB-2011.pdf
' Sitio web: https://www.gob.mx/inifed
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estandarizacion en el diseno de senalizacion. Ejemplo: normas ISO relacionadas
con senalética, accesibilidad y disefno universal.

Ley General de Inclusion y Equidad Educativa: aunque no regula especificamente
la senalética, promueve la inclusién y accesibilidad en el entorno educativo, lo cual
puede influir para que sean inclusivas. La sehalética debe considerar aspectos de
accesibilidad y disefio universal para cumplir con los principios de inclusion.*?

Secretaria de Saludy la Comusiin Federal parala Proteccion contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS):
regula los empaques de productos con alimentos, medicamentos, cosméticos, y otros
que pueden afectar la salud publica. Empacotecnia: COFEPRIS se asegura que los
empaques cumplan con las normativas sanitarias, incluyendo aspectos de seguridad,
higiene, y etiquetado de informacién nutricional o de advertencias sanitarias.”

Secretaria de Economia (SE): a través de la NOM, regula aspectos relacionados
con el etiquetado, la seguridad y las especificaciones técnicas de los empaques.
Empacotecnia: se establecen normas sobre la informacion que debe aparecer en
los empaques, como ingredientes, instrucciones de uso, advertencias, y procedencia
del producto.**

Procuraduria Federal del Consumidor (PROFECO): protege los derechos de los
consumidores, asegurando que los empaques no sean enganosos y que cumplan con
las leyes de etiquetado y presentacion de productos. Supervisan que los empaques
proporcionen informacién veraz y clara sobre el producto, incluyendo precio,
cantidad y caracteristicas, y que no induzcan a error al consumidor.*

Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales (SEMARNAT): regula el impacto
ambiental de los empaques, promoviendo el uso de materiales reciclables y la gestion
adecuada de residuos. A través de la Ley General para la Prevencion y Gestion Integral
de los Residuos, SEMARNAT establece normas para reducir el impacto ambiental
de los empaques, promoviendo el uso de materiales sustentables y fomentando el
reciclaje.”

Ley General de Salud: esta ley impone reglas estrictas sobre como deben ser
presentados los productos relacionados con la salud, asegurando que los empaques
no sean peligrosos y que proporcionen lainformacién necesaria para el consumidor."”

2 Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/ LGIPD.pdf

# Sitio web: https://www.gob.mx/cofepris

*Sitio web: https://www.gob.mx/se

1 Sitio web: https://www.gob.mx/profeco/en, https://e.ecconomia.gob.mx/procuraduria-federal-
del-consumidor/

16 Sitio web: https://www.gob.mx/semarnat

7 Sitio web: https://www.diputados.gob.mx/ LeyesBiblio/pdf/ LGS .pdf
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CAPITULO 4.

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI): protege los derechos de
propiedad industrial, incluyendo disefios de empaques y marcas. EI IMPI regula la
propiedad intelectual relacionada con los disefios de empaques, asegurando que los
derechos de autor y patentes sean respetados.*®

Normas Oficiales Mexicanas (NOM): existen diversas NOM que regulan aspectos
especificos de los empaques, como materiales permitidos, resistencia, y métodos de
pruecba. Las NOM aplican a distintos tipos de productos y establecen requisitos
minimos para garantizar la calidad, seguridad y adecuacién de los empaques.”

Cédigo Alimentario Mexicano: en el caso de alimentos y bebidas, este codigo
regula el etiquetado, la presentaciéon y los materiales de los empaques. Se asegura
de que los empaques de alimentos y bebidas cumplan con las normas de seguridad
alimentaria, incluyendo la proteccién contra contaminantes y la informacion clara
sobre el contenido.”

Emprendimiento

El emprendedurismo implica tomar un riesgo y responsabilidad en el disefio e
implementacién de una estrategia de negocio o de empezar un negocio (Adam
et al.,, 2001). Su palabra homoéloga en inglés es entreprencurship, que se trata de
‘emprendimiento’. Segun la Real Academia Espanola, emprendimiento es: 1)
Accion y efecto de emprender (acometer una obra). 2) Cualidad de emprendedor.
Esta persona destaca por su emprendimiento y capacidad. Ademas, segin Raffino
(2021), existen varios tipos de emprendimiento que analizaremos a continuacion.

Tabla 1. Tipos de emprendimiento

a) Segin su tamano
€

Emprendimientos Una o mas personas sacan adelante y producen un bien o servicio, sus
pequenos ganancias son para cubrir los gastos del negocio y mantener la vida del o
de los emprendedores

Emprendimientos Son los que amplian su mercado sin mejorar su producto o ampliar el stock,
escalables normalmente estos negocios pertenecen al rubro tecnolégico y digital.

Fuente: Rathno (2021).

* Sitio web: https://www.gob.mx/impi

# Sitio web: https://transparencia.cofepris.gob.mx/index.php/es/allcategories-es-es/52-transpar-
encia/marco-juridico/normas-oficiales-mexicanas/envases

0 Sitio web: https://www.gob.mx/senasica/documentos/codex-alimentarius
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b) Segtin el grado de innovacion:

Emprendimientos espejo  Son los que se basan en un negocio ya existente o cuando se
adquiere una franquicia.

Emprendimiento por Surgen cuando el emprendedor busca la manera de obtener nuevos
necesidad ingresos; es una necesidad del emprendedor y no del mercado.
Emprendimiento por Surgen cuando el emprendedor detecta un area de oportunidad en
oportunidad el mercado.

Fuente: Raffino (2021).

¢) Segun el ambito en que se desarrollan

Emprendimientos sociales  Cuando el desarrollo de las ideas tiene un impacto positivo
en el medio social y ambiental de la comunidad.

Emprendimientos digitales Aquellos que se realizan totalmente en Internet y via digital.
Fuente: Raffino (2021).

Por otra parte, los emprendimientos de triple impacto son proyectos cuya finalidad
es generar impactos positivos tanto a nivel micro, como macro y se valen de los tres
pilares fundamentales que en la seccion de sustentabilidad se analizaron (Tabla 1).

Tabla 2. Tipos e impacto

Impacto ambiental ~Se analiza el impacto en el ambiente y en los recursos que genera la
produccién del bien o servicio que realiza el emprendimiento y se intenta
reducirlo o eliminarlo mediante el reciclaje, reutilizacién o ahorro energético.

Impacto social Se considera el factor social en el desarrollo del emprendimiento. Se respetan
valores como el de transparencia, justicia y honestidad que se reflejan en
practicas sociales como: generar trabajo, pagar salarios en tiempo y forma,
pagar los impuestos, respetar los derechos de los trabajadores, entre otras.

Impacto econémico Es la pieza que mantiene a flote el emprendimiento y las practicas ambientales
y sociales. Es indispensable que no se perjudiquen los valores de los
emprendimientos de este tipo.

Fuente: Raffino (2021).

A decir de Gonzalez (s.f.), existen 6 claves para emprender como disenador grafico
(Tabla 3):
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CAPITULO 4.

Tabla 3. Claves para emprender como disenador grafico

Claves

Elegir tu especialidad en
disefio grafico

Obtener balance emocional
mientras atiendes a tu cliente

Sivas a emprender en disefio
grafico, necesitas crecer

Tu mirada necesita vision
tecnologica

Ofrece de modo integral tu
capacidad y experiencia

Toma en cuenta los riesgos
del emprendimiento en disefio
grafico

Debes enfocarte en trabajar en las dreas donde te sientes mas capaz
y estés mejor preparado, es mejor ofrecer pocos servicios, pero muy
bien realizados, a muchos, pero sin la calidad debida.

Los trabajos que realizas no deben basarse “en lo que a ti te gusta”,
deben cubrir los requerimientos del cliente.

Desarrolla una metodologia de trabajo que te permita ser efectivo en
tu trabajo y asi reduciras el estrés.

Al momento de volverte emprendedor y comenzar a crecer, tanto en
tus funciones como en los servicios que ofreces, esto siempre debe ser
bajo la 6ptica de la responsabilidad.

Incursiona en dreas como publicista, administrador, vendedor, etcétera.
Lo cual te dara herramientas para mejorar los servicios que brindas.

El tema del uso de la tecnologia es algo que siempre debes estar
reaprendiendo y actualizando de forma constante, ya que el
mercado global lo exige.

Debes estar dispuesto a brindar a tus clientes toda tu experiencia y
conocimiento para poder resolver los problemas de comunicacién
que ellos plantean, y asi diferenciarte de la competencia.

Al emprender como disenador grafico, es casi seguro que se
cometieron algunos errores, de los cuales lo importante es aprender,
corregir y seguir adelante

Fuente: elaboracién propia basada en Gonzalez (s.L.).

Investigacion profesional

Estas dos areas son la base en la eleccion del area a investigar. A continuacion, se

abordan los tipos de investigacion, asi como las ventajas y desventajas de cada una.

Segtin de Armas et al. (2010), en este modelo los datos de la evaluacion estan

dirigidos a un destinatario, quien recibe los informes y toma las decisiones. Es

comun que no se realice el feedback con los participantes, ignorando los intereses y

necesidades de estos en el proceso pedagdgico que se estudia. Para la investigacion

cuantitativa es importante obtener en el grupo o los grupos estudiados, los datos

cuantificables como resultado inmediato, sin considerar el valor de las diferencias

individuales, lo contextual, o los efectos poco usuales.
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De acuerdo con Rodriguez et al. (1996), la investigaciéon cualitativa tiene
significados diferentes en cada momento, es multimetddica en el enfoque, con una
base interpretativa y naturalista. Esto significa que los investigadores cualitativos
estudian la realidad en su contexto natural, tal y como sucede, intentando
interpretar los fenomenos de acuerdo con los significados que tienen para las
personas involucradas. La investigacién cualitativa implica la utilizacién y recogida
de una gran variedad de materiales: entrevista, experiencia personal, historias de
vida, observaciones, textos historicos, imagenes y sonidos que describen la rutina,
las situaciones problematicas y los significados en la vida de las personas. Ademas,
Taylor y Bogdan (1987, p. 20) consideran que esta investigaciéon produce “datos
descriptivos: las propias palabras de las personas, habladas o escritas, y la conducta
observable”. Otros autores llegan a senalar las siguientes caracteristicas propias de
la investigacion cualitativa:

1. Esinductiva.

2. El investigador ve al escenario y a las personas desde una perspectiva
holistica; las personas, los escenarios o los grupos no son reducidos a
variables, sino considerados como un todo.

3. Los investigadores cualitativos son sensibles a los efectos que ellos mismos
causan sobre las personas que son objeto de su estudio.

4. Los investigadores cualitativos tratan de comprender a las personas
dentro del marco de referencia de ellas mismas.

5. El investigador cualitativo suspende o aparta sus propias creencias,

perspectivas y predisposiciones.

Para el investigador cualitativo, todas las perspectivas son valiosas.

Los métodos cualitativos son humanistas.

Los investigadores cualitativos dan énfasis a la validez en su investigacion.

L RN

Para el investigador cualitativo, todos los escenarios y personas son dignos
de estudio.
10.La investigacion cualitativa es un arte.

Segtn Miles y Huberman (1994, pp. 5-8), la investigacion naturalista se caracteriza
por:
* Se realiza a través de un prolongado e intenso contacto con el campo
o situacién de vida. Estas situaciones son tnicamente “banales” o
normales, reflejo de la vida diaria de los individuos, grupos, sociedades y
organizaciones.
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CAPITULO 4.

+ Elpapel delinvestigador es alcanzar una vision holistica (sistémica, amplia,
integrada) del contexto objeto de estudio: su logica, sus ordenaciones, sus
normas explicitas e implicitas.

+ El investigador intenta capturar los datos sobre las percepciones de los
actores desde dentro, a través de un proceso de profunda atenciéon, de
comprension empatica y de suspension o ruptura de las preconcepciones
sobre los topicos objeto de discusion.

» Leyendo a través de estos materiales, el investigador puede aislar ciertos
temas y expresiones que pueden realizarse con los informantes, pero que
deberian mantenerse en su formato original a través del estudio.

« Una tarea fundamental es la de explicar las formas en que las personas
en situaciones particulares comprenden, narran, actian y manejan sus
situaciones cotidianas.

 Son posibles muchas interpretaciones de estos materiales, pero algunas
son mas convincentes por razones tedricas o consistencia interna.

« Se utilizan relativamente pocos instrumentos estandarizados. El
investigador es el principal instrumento de medida.

* La mayor parte de los analisis se realizan con palabras. Las palabras
pueden unirse, sub agruparse, cortarse en segmentos semioticos. Se pueden
organizar para permitir al investigador contrastar, comparar, analizar y
ofrecer modelos sobre ellas.

Este enfoque mixto recolecta y analiza datos cuantitativos y cualitativos en uno o
mas estudios en los que, al plantear el problema o las preguntas de investigacion,
pueden convertir datos cuantitativos en cualitativos y viceversa. Implica usar desde
el inicio una mezcla de la logica inductiva y deductiva. Se pueden agrupar por el
tipo de caracteristicas que presentan.

a. Tesis de cardcter explicativo: Wynarczyk (2021) dice que este tipo de tesis
establece hipotesis (es decir, supuestos o presunciones tedricas que se
pueden verificar empiricamente, en forma directa o indirecta). Tiene
varias finalidades:

* Tratar de explicar el funcionamiento de los fenémenos usando como
instrumento una modelizaciéon conceptual o teoria.
* Verificar si una teoria funciona al contrastar con los hechos empiricos.
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¢ Verificar si una teoria que resulta eficaz como instrumento explicativo
en determinado contexto o ambiente A, también es eficaz en otro
contexto o ambiente B.

* En todos estos casos hay una relacion de ida y vuelta (relacion
dialéctica), entre la teoria y los datos, el nivel supraempirico de los
conceptos y el nivel empirico de los hechos.

+ Cuando el investigador parte de una teoria, desea ponerla a prueba,
deduce hipotesis empiricas o supuestos que se pueden medir, busca
informaciones facticas y contrasta los datos con las hipotesis, esta
aplicando una secuencia de trabajo que constituye el método (camino)
llamado hipotético-deductivo.

b. Tesis de cardcter descriptivo: los estudios descriptivos llegan a conclusiones
generales construidas por medio de abstracciones, que dan cuenta de los
hechos observados y se llaman generalizaciones empiricas, que pueden
ser tomadas como presunciones teoéricas o hipotesis de trabajo por nuevas
investigaciones que usan estas hipotesis para explicar hechos o quieren
saber si las hipotesis funcionan. Por otra parte, los estudios descriptivos
pueden manifestar nuevos problemas y preguntas de investigacion, dos
aportes que son muy valiosos en la construccion social del saber a través
del método cientifico. Generalmente, los trabajos de nivel descriptivo no
parten de hipotesis explicitas, pero si de preguntas de investigacion que
orientan todo el proceso investigativo y de redaccion del informe.

c. lesis de cardcter experimental: la investigacion experimental esta integrada
por un conjunto de actividades metodicas y técnicas que recaban la
informacion sobre el tema a investigar, mediante la manipulacion de una
variable experimental no comprobada, en condiciones rigurosamente
controladas, con el fin de describir de qué modo o por qué causa se
produce una situacién o acontecimiento particular. Su diferencia
con los otros tipos de investigacion es que el objetivo de estudio y su
tratamiento dependen de las decisiones que el investigador tome para
manejar su experimento, que es una situacion provocada para introducir
determinadas variables de estudio manipuladas para controlar el
aumento o disminucién de su efecto en las conductas observadas. En
el experimento, el investigador maneja de manera deliberada, repetida
y voluntaria la variable experimental y luego observa lo que ocurre en
condiciones controladas para verificar su hipotesis.
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CAPITULO 4.

Estudios observacionales: Manterola y Otzen (2014) indican que los
estudios observacionales (EO) son disenos de investigacién cuyo objetivo
es “la observacion y registro” de acontecimientos sin intervenir en el
curso natural de estos. Las mediciones se pueden realizar a lo largo del
tiempo (estudio longitudinal), ya sea de forma prospectiva, retrospectiva
o de forma tnica (estudio transversal). Los EO pueden ser descriptivos,
cuando lo que se pretende es “describir y registrar” lo observado, como
el comportamiento de una o mas variables en un grupo de sujetos en
un periodo de tiempo; o analiticos, que son aquellos que permiten
“comparar grupos de sujetos” sin que exista un proceso de asignacion
de los individuos en estudio a una intervencién determinada, siendo por
ende el investigador un observador y descriptor de lo que ocurre.

. Estudios experimentales: se caracterizan por la intervencion intencionada y

programada, en la que se manipulan una o mas variables (independientes
causales) con el fin de analizar las consecuencias que esta manipulacién
ejerce sobre otra u otras variables (dependientes-efectos).

. Estudios transversales: recolectan datos en un solo momento, por ejemplo,

del 18 al 28 de junio del 2021. Los datos que entren en esas fechas son
los Gnicos a tomar en cuenta. También se les conoce como estudios de
corte transversal.

. Estudios longitudinales: recolectan los datos a través del tiempo, por

ejemplo, cuando se aplica un instrumento de recoleccion de datos al
inicio del trayecto profesional de los sujetos encuestados, otra a la mitad
de carrera y otra al terminarla; por lo tanto, se recolectan datos en tres
momentos que, reunidos, resultan en una visiéon de un largo plazo.

. Estudios documentales: se apoyan en registros y documentos, de los cuales

se obtiene la informacion, tales como libros, revistas, articulos, informes
técnicos, peliculas, videos grabados en medios magnéticos o digitales,
material iconografico y fuentes electrénicas (Internet).

. Estudios de campo: se llevan a cabo en el preciso lugar de ocurrencia del

fenémeno.
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a. Investigacion  exploratoria:  abordan temas poco investigados para
familiarizarse con ellos, con preguntas como: (Para qué? (Cual es el
problema? :Qué se podria investigar?

b. Investigacion descriptiva: miden variables o conceptos con el fin de
especificar las propiedades importantes de comunidades, personas,
grupos o fenémenos bajo analisis. Se seleccionan las cuestiones y se
miden de manera independiente cada una de ellas, para poder describir
cada una de ellas, por eso es importante definir qué se va a medir y
quiénes estaran involucrados en la medicion.

c. Investigacion explicativa: contienen un grupo de definiciones o suposiciones
relacionadas entre si y organizadas de manera sistematica. Puede
responder a preguntas como: ¢(Por qué ocurre? ¢(En qué condiciones
ocurre? Son mas estructurados y en la mayoria de los casos requieren
del control y manipulacién de las variables en un mayor o menor grado.

Elaboracién del protocolo de investigacion
Los elementos que conforman el protocolo de investigacion son:

Titulo: sirve para dar a conocer la aportacién del autor en el area de estudio.
Debe ser muy claro y conciso, puede tener dos partes: al principio un nombre que
sea corto y completarlo posteriormente con una frase mas extensa.

Descripeion de la problemdlica y su relacion con la profesion: en este apartado se
debe dar a conocer la realidad del problema en relacion con el medio.

Planteamiento del problema: se origina a raiz de una necesidad detectada, y que
se puede resolver mediante el disenio. Aqui, se aclara la direccion de la investigacion
para lograr los objetivos, de manera objetiva, sin atributos subjetivos que no podrian
medirse. Ademas, se plantean los hechos, caracteristicas y motivos para investigar
este tema de disefo.

Pregunta de investigacion: indica la pregunta ante la cual un investigador debe
posicionarse: ;Cual es el problema a resolver? Una vez que lo tenga claro, podra
plantear una interrogante de investigacion dentro de un determinado campo del
conocimiento. Esta tiene que cumplir con varias caracteristicas: actualidad, aporte
al conocimiento, viabilidad, factibilidad, pertinencia, precision (Tabla 4).
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CAPITULO 4.

Tabla 4. Caracteristicas de una pregunta de investigacién

Elemento Descripcién

Actualidad La pregunta debe ser original, novedosa y actual. No tiene sentido malgastar el
tiempo investigando cuestiones resueltas ampliamente por otros investigadores.
Para poder tener consciencia del estado de la investigacion de un determinado
tema, es imprescindible que el investigador haga una profunda revision de las
variables de interés.

Aporte al Es importante posicionarse en el nivel en el cual se realiza la investigacion,
conocimiento  por ejemplo, al grado de licenciatura no es necesario crear algo nuevo, es
suficiente con aplicar un conocimiento adquirido en la carrera dentro de
una investigacioén; por tanto, es suficiente con proponer una pregunta de
investigacion que busque describir un fenémeno, sin embargo, a nivel de
postgrado, los Doctores o PhD deben generar un conocimiento nuevo en una
determinada linea de investigacion.

Viabilidad La pregunta de investigacion debe ser viable de ser respondida, se debe tener
seguridad de que los recursos con los que se cuenta son suficientes para realizar
la investigacion.

Factible Es importante reconocer si para responder la pregunta es posible reunir el
numero necesario de participantes o se cuenta con un dominio de la variable
de interés. Por ejemplo, alguien puede estar interesado en estudiar el desarrollo
de la depresion en los pacientes con €ébola, sin embargo, el acceso a una
muestra de personas con dicho sindrome es muy limitado.

Pertinencia Una pregunta de investigacion debe resolver situaciones o problemas reales,
relacionados con el quehacer profesional o ambitos de dominio del disefio.

Precision La pregunta de investigacion debe tener una ubicacién precisa en el tiempo,
espacio y persona, tiene que delimitar los conceptos basicos del problema y
precisar una metodologia de investigacién.

Interés El investigador debe plantear una pregunta de investigacién sobre un fenémeno
que lo apasione, es decir, una tematica ante la cual pueda leer muchas paginas y
querer seguir haciéndolo. Si después de leerlas no desea continuar, ese tema no
es el adecuado.

Etica Cuando se plantea una pregunta de investigacion, se debe tener presente
los parametros éticos de la investigaciéon con seres humanos, en donde se
salvaguarde la integridad fisica y psicologica de los participantes.

Fuente: Ramos (2012).

A continuacion, se muestra un ejemplo de los elementos esenciales de una pregunta
de investigacion:
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Delimitacidn espacial:

Unidad de analisis: ubicacion geografica del grupo
grupeo humano de interés. humano de estudio.
-\_\_‘_"‘-\-\_ _,_,.'—'—"'_F'_f
T
-""‘-H-..,_‘_ __'_H_H_'___,_,—o—'_"'_ﬂ_'__

""—h_h.__‘q_‘_ o
¢ Que significados construyen los homibres y mujeres entre 20 v 30 afios, pertenecientes a la
zona conurbada de Tampico*Madero y Altamira en México, en relacién al concepto de disefio
de plataformas para educacién a distancia del 15 de enero al 30 de noviembre del 20207

Variable: Delimitacion temporal:
es_el fenémenp de que se contexto del tiempo en donde
quiere profundizar se raglizara el astudio.

Figura 6. Ejemplo de construccion de pregunta de investigacion

Fuente: elaboracién propia.

Descripeion de los antecedentes de la empresa: ayuda ala comprension del tema, explicando
aspectos como contexto, organizacién, poblacién a la que se le brinda el servicio,
entorno, historia desde sus inicios hasta la fecha, ubicacion, esfuerzos publicitarios
que han realizado y publicidad que manejan actualmente.

Objetivos: deben ser claros y precisos, se dividen en dos: general, que consiste
en redactar lo que se desea investigar; y especificos, que son lo que se pretende
realizar en cada etapa de la investigaciéon y que en conjunto ayudan a alcanzar tu
objetivo general.

Justificacion: se expone la importancia de investigar el tema, con los
beneficios y aportaciones en el area de disefio, explicando los pasos que se van a
seguir para llevarlo a cabo. Al redactarla, debe elaborarse un breve resumen del
tema, la importancia de que se lleve a cabo la investigacion, datos estadisticos que
refuercen su trascendencia.

A continuacién, se presenta un ejemplo de la ficha para identificar un
problema, este caso aborda las necesidades propias del disefo editorial, esta ficha
funge como instrumento de busqueda para el alumno y sirve a corto plazo para
redactar el protocolo en extenso.

El siguiente trabajo fue elaborado por la alumna Isabel Lopez Zamora, y
tiene como objetivo general: disefiar un producto editorial para educacion preescolar atendiendo
el consentimiento sexual en los mifios de 4 a 7 afios apoyado por docentes y padres de familia de
Tampico, Tamaulipas.
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CAPITULO 4.

Tabla 5. Propuesta de diseio editorial para educacion preescolar atendiendo el

consentimiento sexual en los nifios de 4 a 7 anos apoyado por docentes y padres de familia

de Tampico, Tamaulipas

Descripcion del problema

Referencias de productos similares

Justificacion

¢ Cudles son los problemas de diseio editorial?

En el boletin nimero 978, la Coordinadora de
Gestiéon de datos de la Camara Nacional de

la Industria Editorial Mexicana (CANIEM),
habla de una problematica para la industria
editorial con la llegada de la pandemia, donde
en 2020 esta industria dejo de facturar mas de
3 mil millones de pesos por el aislamiento y

el COVID-19. Los peores momentos para la
industria editorial llegaron en mayo de 2020,
se menciona que los ingresos se redujeron en
un 62 % comparado con el 2019, y junto en
agosto con una reduccion de 51 % respecto al
ano anterior en el mismo periodo. En el boletin
namero 988, un integrante del Grupo Editorial
Neisa comenta que la crisis econémica
generalizada propici6 que en el mercado
editorial del 2020 se finalizarad con un déficit
de 23.5 % en unidades. Varias editoriales
tuvieron que cerrar y las que sobrevivieron
realizaron recortes importantes en personal

¢ infraestructura. En el boletin nimero 988
del mismo grupo editorial, se cita “Modulo
sobre lectura”, encuesta del INEGI sobre el
aislamiento, que consiguié que la poblacion
mexicana aumentara sus habitos de lectura
tradicional y en formato digital. Resulta
incongruente el aumento de indice de lectura y
el decremento en venta de libros. En el boletin
namero 991 se menciona que las publicaciones
electrénicas se han convertido en un negocio
necesario y obligatorio, que a su vez es la
forma mas rapida de pirateria a nivel mundial,
dejando pérdidas en la industria del libro y en
las regalias de los autores. No es fisicamente
posible que cada empresa o institucion
académica realice labores de busqueda y
solicite el respeto al derecho de autor; se
requiere de tecnologia de punta, probada y
accesible para automatizar estos procesos.
CeMPro y CANIEM han realizado, a lo largo
de sus décadas de alianza, muchas acciones en
contra de la pirateria tradicional amparados en
la legalidad y las normas vigentes con distintos
grados de éxito. Sin embargo, en el mundo
digital y aun cuando en materia legal queda
mucho por esclarecer pese a las reformas ya
incorporadas, se han tomado acciones contra
la pirateria online que requiere del soporte
tecnolbgico para combatir a los infractores de
una manera asertiva y certera.
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El consentimiento (jPara nifios y
nifias!)

Autor: Rachel Brian

N de paginas: 64

Editorial: Océano y Little, Brown Books
for Young Readers

Idioma: espanol e inglés
Encuadernacién: tapa dura

Ao de edicion: 2020

Fecha de lanzamiento: 7 enero 2020
Metodologia del producto: este libro esta
basado en su video viral Consent For
Kids, Porque la escuela secundaria y la
universidad son demasiado tarde para
comenzar a tener conversaciones sobre el
consentimiento.
https://latam.casadellibro.com/
libro-el-consentimiento-para-ninos-y-

ninas/9788449456053/11572603

¢ Cudles son los beneficios que este
trabajo aporta y por qué?

Un conocimiento sobre el
tema del consentimiento
sexual en nifos, sobre los
actos que no deben ser
consentidos.

¢ Quiénes serian los beneficiados y
por qué?

Nifos y padres de familia,
serian los beneficiados ya
que se les informaria y

se expandira el tema del
consentimiento sexual,

ya que en ciertos casos los
nifios llegan a ser tachados
de mentirosos por el poco
conocimiento que se tiene del
consentimiento sexual a una
edad temprana.

¢ Qué se prevé cambiar con la
investigacion?

Que el tema del
consentimiento sexual en
ninos sea expuesto a una edad
temprana, ya que no se le
toma esa importancia y solo
se llega a hablar de este tema
cuando una persona ya es
mayor, y solo en ciertos casos,
cosa que no deberia ser asi.

¢Cudl es su utilidad?
Informativa

cPor qué es significativa la
investigacion?

Porque es un tema que se
sigue minimizando y hay
casos de menores que han sido
abusados sexualmente, incluso
por personas de su misma
familia, familia que también
no creen sus anécdotas y los
toman como mentirosos.
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Descripcion del problema

Referencias de productos similares Justificacion

¢ Cudles son los problemas de la sociedad?

De acuerdo con la Encuesta sobre el consentimiento
en las relaciones sexuales en América Latina y el
Caribe, proporcionada por MundoSur, lanzada
el 29 de agosto 2020 en sus redes sociales
(Facebook, WhatsApp, Instagram, Twitter

y LinkedIn), en 18 dias se obtuvieron 1202
respuestas de personas latinoamericanas de
23 paises distintos, se realizaron 36 preguntas,
contestadas por mujeres, hombres y personas
no binarias, pero solo se pudo analizar las
respuestas de las mujeres ya que el porcentaje
de los demas no fue suficiente. Algunos
hallazgos son:

El 52.6 % de las personas respondieron que
en su pais no se respeta la importancia del
consentimiento en las relaciones sexuales.
E179.9 % de las personas no recuerdan que
durante alguno de los niveles educativos se les
haya informado sobre el consentimiento.

El 29.4 % de las personas nunca hablé sobre
el consentimiento con sus parejas sexuales.
Ademas, 1 de cada 5 tuvo una primera relacién
sexual no deseada o consentida.

Estos resultados evidencian que los

Estados no generan suficiente informacion

y concienciacion sobre el respeto del
consentimiento de las relaciones sexuales. Esto
encuentra su correlato en que cuando una
persona comienza su vida sexual a través de un
acto no consentido o no deseado, posiblemente
marcara el resto de su vida, llegando incluso

a normalizar que su deseo no sea escuchado.
En este caso, MundoSur, una asociacion
originaria de Argentina, visibiliza e impulsa los
cambios sociales y politicos necesarios para la
construccién colectiva de sociedades inclusivas,
participativas, diversas y democraticas en
Amgérica Latina y el Caribe. Una de las
acciones realizadas es una encuesta sobre el
consentimiento sexual.

¢ Qué aporta este trabajo?

Una herramienta que ayude
a expandir el conocimiento
de este tema y que ayude a
los ninos a informarse de los
actos que deberian evadir y
comunicar con sus tutores.

iDije que no!: Una guia de nifio a
nifio de como mantener las partes
privadas privadas

Autores: Zack King, Sue Rama

N° de paginas: 50

Editorial: Boulden Publishing

Idioma: espaniol

Encuadernacion: tapa blanda

Fecha de lanzamiento: 28 junio de 2021
Metodologia del producto: Zack y su
mama escribieron este libro para ayudar
a Zack a manejar su experiencia de la
vida real que tuvo con un “amigo” y
para preparar a otros ninos que han
tenido que pasar por una variedad de
situaciones problematicas. {Dije que No!
utiliza un vocabulario e ilustraciones
apropiado para nifios. Este sirve como
herramienta para padres y adultos
interesados en darles una guia a los nifios
para que la entiendan, la practiquen y
la usen.

Este libro utiliza un método directo y
sano que no simplifica mucho los temas
envueltos. Un sistema facil de usar para
los ninos donde pueden practicar y
recordar las respuestas apropiadas para
mantenerse seguros.

https://books.google.com.
mx/books/about/Dije_que_
no_Una_gu%C3%ADa_de_
ni%C3%Blo_a_ni%C3%Blo_d.
html?id=zmSLzgEACAAJ&source=kp_
book_description&redir_esc=y
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Descripcion del problema

Referencias de productos similares

Justificacion

De acuerdo con las estadisticas del Impacto de la
pandemia en nifias y nifios, de la Subsecretaria de
Derechos Humanos, Poblacién y Migracién de
la Secretaria de Salud, en 2020, el 75.78 % de
las lesiones ocurrié en el hogar. En el 73.29 %
de los casos, la persona responsable tenia algin
parentesco con la victima. Las victimas, en un
81.6 %, eran nifias y adolescentes mujeres.

El 29.69 % de los casos de violencia se dio

en el ambito sexual, ocupando el segundo
lugar en tipos de violencia. De acuerdo con
estadisticas del Consejo Nacional de Poblacion
(CONAPO), ninas entre 10y 14 afos fueron
embarazadas por: un amigo, un familiar, un
desconocido o el exnovio. En su mayoria, por
violacion sexual o matrimonios arreglados. De
acuerdo con el Informe de la situacion mundial de la
prevencion de la violencia (OMS, 2014), cada ano
mas de 1.3 millones de personas pierden la vida
debido a la violencia. Hasta mil millones de
ninos y ninas sufrieron violencia fisica, sexual o
psicolégica en 2016. A lo largo de la infancia,
casi una de cada cinco nifias y uno de cada

13 ninos habian sufrido abusos sexuales en la
infancia (WHO, 2017). Respecto a la tipologia,
el 9 % de las ninas y el 3 % de los ninos habian
experimentado relaciones sexuales forzadas (en
grado de tentativa o consumadas) y el 13 %

de las ninas y el 6 % de los ninos abuso sexual
por contacto (Barth et al., 2013). En Europa
(WHO, 2013) 18 millones de nifios menores de
18 afios son victimas de maltrato, de los cuales
un 13.4 % de las ninas y un 5.7 % de los ninos
es victima de abusos sexuales.

Pregunta de investigacion

¢Qué producto de diseno editorial sera el
apropiado para la educacién preescolar
atendiendo el consentimiento sexual en los
ninos de 4 a 7 afos apoyado por docentes y
padres de familia de Tampico, Tamaulipas?
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MY BODY! &

What I say

My Body' What I Say Goes!

Autores: Jayneen Sanders

N° de paginas: 42

Editorial: Educate2empower Publishing
Idioma: Inglés

Encuadernacion:

Tapa blanda y dura

Fecha de lanzamiento:

12 junio 2017

https:/ /www.goodreads.com/book/

show/31339207-my-body-what-i-say-
goes?from_search=true&from_

wfamilia
FMi

{
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Bustiores o
Dagmar Geisler

iMi cuerpo es mio!

N* de paginas: 36

Editorial: Juventud

Idioma: espafiol

Encuadernacién: tapa dura

Ano de edicion: 2015

Plaza de ediciéon: Espana

Fecha de lanzamiento: 17 de abril de
2015.

https:/ /latam.casadellibro.com/libro-mi-
cuerpo-es-mio/9788426141286/2516397
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Elaboracion de la fundamentacion

Aqui se explican los elementos que conforman la fundamentaciéon teérica y
ejemplos de fichas para buscar informacién de cada tema con el objetivo de ofrecer
instrumentos a los alumnos para concientizar el tema disciplinar a resolver.

Estado del arte: Molina (2005) lo define como un estudio y analisis del
conocimiento derivado de la investigacion documental que tiene como objetivo
inventariar y sistematizar la produccién académica en una tematica dada. Este
ejercicio debe trascender, porque permite hacer una reflexién profunda sobre las
tendencias y vacios en un area especifica. Es la construcciéon de un antecedente
sobre el tema que se quiere investigar, especificando las teorias, teéricos, leyes o
investigaciones que seran la base del trabajo. A continuacion, se presenta una ficha
del estado del arte compuesta de 6 apartados (ver también Anexo 1).

Tabla 6. Ficha del estado del arte. Avances del marco tedrico

Libro, capitulos de libro,

, Aporte Lista de referencia
articulos, documentales

Disciplina  Autor

Fuente: elaboracién propia.
Marco referencial: se debe basar en investigaciones previas, por ejemplo, si se estudia el

manejo del color en las plataformas digitales para adolescentes, se deben revisar temas
como: adolescencia, enfermedades, deportes, entretenimientos o plataformas virtuales.
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La Tabla 7 es una ficha del marco referencial con seis secciones (ver ejemplo en el
Anexo 2). A su vez, este apartado se conforma de un marco contextual y uno legal.

Marco conlextual: tiene que ver con el contexto de la investigacion que se
esta llevando a cabo. Para poder construirlo, se sugiere contar con un: 1) Sustento
tedrico/metodologico (basado en autores). 2) Contexto amplio: de lo general a
lo particular, desde nivel internacional, nacional, estatal, municipal. 3) Contexto
de la empresa con la que estamos trabajando. 4) Contexto inmediato. La Tabla 8
presenta la ficha del marco contextual con siete secciones (ver también Anexo 3).

Marco normativo legal: da a conocer las normativas o reglas relacionadas con
la investigacion. Este tema se presenté de manera extensa en los reguladores del
disefio en México. La Tabla 9 muestra las disciplinas de disefo y algunos reguladores
de impacto para aplicar las normas en el quehacer del disenio en México.

Tabla 7. Ficha del marco referencial

Nombre del  Nombre del Estado, pais Especificaciones del Medios de  Listade
producto autor producto(s) e imagenes  difusién referencia

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 8. Marco contextual

Nombre de Nombre del Antecedentes Marca Descripcion Especificar ~ Lista de
empresa o cliente, ubicaciéon de la empresa o actual de serviciosy  y delimitar  referencia
institucién y contactos institucion (imagen) productos con el objeto de
imagenes de  estudio de la
cada uno empresa o
institucién

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 9. Diferentes reguladoras

Marco normativo/Asignatura (Aspectos legales del disefo)
Reguladoras que custodian las disciplinas del disefio grafico

Disenio editorial Cémara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (CANIEM)

Publicidad Ley para la Transparencia, Prevencion y Combate de Practicas indebidas
en materia de contratacién de publicidad
Procuraduria Federal del Consumidor (PROFECO)

Disenio digital Secretaria de Economia
Norma Mexicana de Comercio Electrénico: NMX-COE-001-SCFI-2018
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Marco normativo/Asignatura (Aspectos legales del disefo)
Reguladoras que custodian las disciplinas del disefio grafico

Identidad gréfica Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI)
Imagenes, prototipos Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR)

Fuente: elaboracion propia.

Marco tedrico: es la fundamentacion tedrica de la investigacion, es decir, el conjunto
de teorias, enfoques, modelos y estudios que hacen referencia al problema
planteado. Con esta recopilaciéon de informacién, también se intenta demostrar
cudl es el aporte novedoso del proyecto en su area de conocimiento respectiva. El
marco tedrico también define la disciplina a la cual pertenece el objeto de estudio,
los conceptos relevantes y el fendmeno en que se quiere profundizar o estudiar. Su
importancia radica en que permite justificar, demostrar, apoyar e interpretar las
hipétesis y los resultados de forma ordenada y coherente. Ademas, el marco teérico
nos ayuda a formular de una forma confiable las conclusiones de un proyecto o,
en su defecto, replantear las preguntas con mayor profundidad. A continuacion se
presenta la ficha del marco teérico con 5 secciones (ver Tabla 10 y Anexo 4).

Tabla 10. Ficha del marco teérico. Base del aporte

Disciplina  Autor Libro Aporte Lista de referencia

Fuente: elaboracion propia.

La Tabla 11 es un ejemplo del Plan Educativo de la LDG de la FADU-UAT sobre
la seleccion de asignaturas que fungiran como guia a la investigacion de diferentes
disciplinas como disefio editorial, publicidad y diseno digital para desarrollar el

marco teorico.

Tabla 11. Marco tedrico. Asignatura

Diserio editorial ~ Soportes editoriales
Publicaciones digitales
Disenio de libro
Gestion, produccioén y promocioén de proyectos editoriales
Narrativa grafica

Publicidad Analisis del consumidor
Publicidad
Comunicacion estratégica
Mercadotecnia
Plancacion de campanas
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Diserio digital Creacion de objetos tridimensionales
Diseflo de espacios virtuales
Desarrollo y programacion web
Animacién digital
Produccién y comunicacion audiovisual

Fuente: elaboracién propia.

Marco conceptual: Tatur (2008) dice que es el conjunto de conceptos que dan sustento

teorico al problema y al tema investigado. Schmelkes y Schmelkes (2010) presentan

una propuesta para concretar la busqueda de la investigacion del marco a través

de un mapa conceptual (ver Figura 7), que sera ttil para aclarar la relacion entre los

elementos que fundamentan el trabajo, de manera grafica y concreta.

Idea | secundaria

Enlace
ldea & Enlace 1

Enlace &
\ / Idea 2

Enlace 2
Tema

central

Enlace

Enlace 5

Enlace
! " Idea 5 Er;;;?‘ Idea 3

secundaria Enlace 4 Enlace
/ \ Enlace Enlace

Enlace dacs
. secHndana Idea 4 secundaria
secundaria

Figura 7. Mapa conceptual
Fuente: Schmelkes y Schmelkes (2010, p. 77).

Para que el estudiante realice el mapa conceptual, debe identificar los conceptos

que impactan en la disciplina de disefio que estd atendiendo en la investigacion. Es

indispensable que localice las asignaturas en el plan de estudios (ver Figura 8) y las

coloque en una lista (ver ejemplo en la Tabla 12) para que delimite y concrete el

alcance de los conceptos.
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Fuente: Facultad de Arquitectura, Disefnio y Urbanismo (s.f.).

Tabla 12. Listado de asignaturas. Marco conceptual

Disenio grafico

Teoria del disenio
Letra y tipografia
Color

Semidtica
Retorica visual

Comunicacion visual
Introduccién al dibujo

Imagenes (representacion aplicada al disefio, fotografia,

ilustracién manual o

digital)

Diseno editorial

Estructuras anatémicas de los productos como libro, peridédico,
revista, brochure, catalogo
Sistemas de impresion

Produccion grafica
Acabados
Distribucion

Publicidad

Medios de comunicacién impresos y digitales

Estrategia o planeacién
Tipos de campanas publicitarias
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Diserio digital Estructuras hipertextuales
Diseno de la informacién
Arquitectura de la informacion
Usabilidad

Experiencia del usuario

Identidad Signos identificadores
gréfica Branding
Identidad corporativa

Fuente: elaboracién propia.

Para lograr una planificaciéon adecuada, se debe establecer el objeto que se
pretende estudiar, el problema de investigacion, los conceptos fundamentales (el
marco tedrico), los objetivos, la pregunta central y la forma de abordarlo (marco
metodologico). La Tabla 13 muestra la ficha del marco conceptual con cinco
secciones (ver Anexo J).

Tabla 13. Ficha del marco conceptual

Disciplina  Autor  Concepto  Definiciéon  Lista de referencia

Fuente: elaboracion propia.
La planificacion se agrupa en 4 areas:

Tabla 14. Areas de planificacién

¢Qué se investiga? Tema
Objeto de estudio
Problema
Marco tedrico
Objetivos especificos

¢Por qué, cuando y donde se  Justificacion
investiga el tema elegido? Delimitacion

¢Coémo se investiga? Marco metodologico
Aspectos administrativos presupuesto

¢Para qué se investigar? Hipotesis/supuesto
Objetivo general

Fuente: elaboracién propia.
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En la tercera fase de trabajo se proyecta y recaba toda la informacién necesaria
para desarrollar un proyecto, el cual tiene un objetivo de diseflo y comunicacion.
Esta etapa se caracteriza por investigar y recoger datos cualitativos y cuantitativos
relacionados con la audiencia, que coadyuvaran al uso de un lenguaje visual y
verbal apropiado, asi como la seleccion de los canales de distribucion. En esa fase se
proponen tres areas de trabajo:

a. Objetivos de diseno: Martinez et al. (2015) indican que, con los
objetivos de investigacion, se busca encontrar respuestas a determinadas
interrogantes, a través de la aplicacion de procedimientos cientificos.
Estos procedimientos han sido desarrollados con el propésito de aumentar
el grado de certeza de que la informacién reunida serd de interés para
la interrogante que se estudia y que, ademas, retine las condiciones de
realidad y objetividad. En lo que corresponde a su redaccion, se sugiere
que sean en parrafos independientes, escritos en infinitivo (verbos
terminados en ar, er, ir) y consultar la taxonomia de Bloom de la manera
mas clara y concisa posible. En el desarrollo de la problematizacion se
debe hacer hincapié en la correspondencia entre la propuesta del titulo
del proyecto, la formulacion del problema a través de la pregunta central
y el objetivo general.

b. Audiencia: la definiciéon de audiencia ha variado conforme al desarrollo
de su estudio multidisciplinario, ejemplo de ello es la definicién de Ien
(1996, p. 44), quien se refiere a ella como a un objeto cuyos atributos
pueden ser descritos dentro de la investigacion y ser dados a conocer
desde términos de preferencias, de: usos, afectos, decodificacion y demas
estrategias interpretativas.

c. Canales de distribucion: esta relaciéon se presenta en los siguientes
ejemplos:
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Tabla 15. Ficha general para el protocolo

Titulo del proyecto  Problematizacion

Objetivo de disefio

Audiencia

Canales de
distribucion

Disefio editorial
para la educacién
sexual en ninos
con discapacidad

¢Qué contenidos informativos
verbo visuales se requieren
en el disefio editorial para
difundir y abordar el tema de

Disenar un kit
informativo
editorial sobre
la educacion

Padres de familia
de 35 a 45 afios
con nifios con
discapacidad

Kit informativo
editorial
distribuido en
las instalaciones

dirigido a padres  la educacion sexual en niflos  sexual en niflos canalizadosen  del CRIT
de familia del con discapacidad dirigido a con discapacidad el Centro de
CRIT padres de familiade 35a45  dirigido a padres ~ Rehabilitacion e

anos canalizados en el Centro  de familia del Inclusion Infantil

de Rehabilitacion e Inclusion ~ CRIT Teleton (CRIT)

Infantil Teletén (CRIT) en en Altamira,

Altamira, Tamaulipas? Tamaulipas
Sistema de ¢Cuales son los aspectos Disenar un sistema Usuarios con Itinerarios
seflalizacion ergonémicos y de diseno de de senalizacion deficiencias peatonales,
peatonal para informacién pertinentes para  peatonal para visual pavimentos,
personas con cl diseflo de un sistema de personas con pasos
deficiencia visual ~ sefializacion peatonal dirigido  deficiencia visual peatonales,

en la UAT campus
Tampico-Madero

Estructura
narrativa para
la produccion
audiovisual

de la historia
prehispanica

de México

como material
didactico dirigido
a estudiantes de
escuelas puablicas
de nivel basico

a personas con deficiencia
visual dentro de la UAT
campus Tampico-Madero?

¢Qué aspectos del lenguaje
audiovisual se deben
considerar para el desarrollo
de una estructura narrativa
para la produccién audiovisual
de la historia prehispanica

de México que sea utilizada
como material didactico

en estudiantes de escuelas
publicas de nivel basico?

dentro de la UAT
campus Tampico-
Madero

Desarrollar

una estructura
narrativa para

la produccién
audiovisual

de la historia
prehispanica de
México con el
proposito de ser
utilizado como
material didactico
en estudiantes de
nivel basico

Estudiantes de
escuelas publicas
de nivel basico

escaleras y
rampas, vados
de vehiculos,
aparcamientos.

Uso de
plataforma
YouTube para
su distribucién

Fuente: elaboraciéon propia.
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Finalmente, en la Gltima fase de trabajo se pretende realizar la propuesta de disefio
grafico basada en un lenguaje visual apto para la audiencia (Frascara, 1997) y
fundado en la informacioén obtenida (fase de planificacién). Es necesario realizar
pruebas de efectividad a los miembros, con el objetivo de valorar si los graficos
utilizados son los apropiados y cumplen con la intencién comunicativa (en caso
contrario, se tendrian que reevaluar los objetivos de diseno). Las propuestas surgiran
de un proceso conformado por cinco areas de trabajo: 1) analisis de la informacion,
2) definicion del proyecto, 3) pruebas de efectividad a miembros de la audiencia,
4) desarrollo de propuestas de disefio grafico, y 5) presentacion de la propuesta.

a) Andlisis de la informacion: el alumno tiene que tomar en cuenta 10
particularidades para concretar en un documento el analisis de la informacién, en
este se dialoga con el docente y selecciona los datos relevantes como: 1) Entrevistas.
2) Cuestionarios o encuestas. 3) Focus group. 4) Experimentacion que realizé en
el proceso pasado. 5) Marco tedrico-conceptual. 6) Marco referencial, que da
informacién sobre: tendencias de los productos, materiales, tecnologia, elementos
del disefio, tendencias de los colores, tipografias, usabilidad, funcionalidad en
diferentes proyectos y aplicacion del disefio en general. El marco tedrico conceptual
aportara la estructura del proyecto, las bases fundamentales para la decision del
numero de paginas, las caracteristicas de una estructura hipertextual o qué tipo
de materiales se deben emplear para los medios o las estrategias de medios de
comunicacion. 7) La entrevista o los comentarios relevantes del cliente. 8) Las
observaciones de los compafieros de clase, que fungen como el area creativa o
disenadores graficos. 9) Retroalimentacion o feedback de los asesores de tesis (el
director, codirector y asesor) si el estudiante ha decidido titularse mediante tesis.
10) La guia y acompafiamiento del docente de metodologia, seminario y taller de
proyecto de investigacion.
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Es esencial llenar el Documento de andlisis de la informacion, desglosado en 10
puntos:

1. Entrevista. Para acudir a la entrevista, el estudiante debe preparar
una camara fotografica o un celular con buena resoluciéon para tomar
imagenes de la fachada, procesos de produccién del producto o servicio,
de documentos conmemorativos de la empresa, asi como solicitar al
entrevistado la autorizacion de grabar el audio de la entrevista, la identidad
visual de la empresa o producto de manera impresa o digital, si es impresa se
requiere obtener la tarjeta de presentacion, la hoja membretada y si es digital
revisar si tiene sitio web y las redes sociales activas. Si el alumno detecta una
problematica en una empresa, debera solicitar permiso para medir paredes,
marcas o areas necesarias para resolver la problematica grafica; por lo tanto,
debe llevar una cinta métrica para tomar medidas y fotografias para adjuntar
la informacién a la investigacion. Al llenar el espacio de la entrevista en el
esquema de analisis de informacion se puede determinar, si el producto
o servicio necesita de registro de nombre ante el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial IMPI) y hosting, o redisefio de marca.

2. Cuestionario o encuesta. Existen varias aplicaciones o soffware donde
se pueden desarrollar encuestas o cuestionarios digitales, que arrojan
automaticamente un andalisis de resultados mediante tabulaciones; sin
embargo, es importante analizar los datos significativos para anotar en el
esquema de analisis de la informacion.

3. Grupo focal o focus group: se basa en la observaciéon de los posibles
usuarios para recabar informacién sobre la usabilidad o funcionalidad
de los productos o servicios, la estructura de un producto de disefo,
los habitos del consumidor, y de esta forma decidir la estrategia que se
utilizard para los medios de comunicacion impresos o digitales, cuantas
plantillas se necesitan para la propuesta del sitio web o de una aplicacion
movil; sin embargo, este apartado depende de la metodologia; por lo
tanto, este tema puede tener 2 etapas, la primera se aplica al inicio de la
investigacién, y la segunda cuando el estudiante finaliza el prototipo y
vuelve a reunir al grupo focal para determinar el trabajo final.

4. Experimentacion. Si el proyecto requiere de una experimentacion sobre
materiales de disenio grafico como papeles o tintas o nuevas técnicas
de impresion, es necesario que en este apartado se anote el resultado
obtenido a través de la bitacora de trabajo.

5. Marco conceptual (estructura del proyecto). En este punto, la investigacién
que realiza el alumno a través de los contenidos de las asignaturas, con
base en fuentes digitales o impresas, ayudara a resolver la estructura del
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producto; por ejemplo, para un proyecto digital se determinan cuantas
plantillas se van a necesitar y también qué estructura hipertextual va a tener,
no obstante, esta informacion conceptual también permite el seguimiento
de lectura en la estructura hipertextual. Sin embargo, cuando el proyecto
es impreso; por ejemplo, un diseno editorial, el marco conceptual establece
la estructura de un libro, periddico, revista, brochure o catalogo, y se debe
decidir cuantos nimeros de pagina va a tener el proyecto y qué acabados
son los adecuados, como: tipo de tapa, papeles, barniz a registro, realzado
en seco, suajes, injertos; el sistema de impresion como offset, serigrafia o
flexografia; y también se determina el modo, selecciéon o separaciéon de
color. Este punto es decisivo para que el alumno presente una propuesta
creativa e innovadora para el docente y el cliente, demostrando los
conocimientos adquiridos a lo largo de sus estudios universitarios.

6. Marco referencial (tendencias del disefio). Es importante que el estudiante
sefiale los datos de las tendencias de disefio grafico, como el nombre del
autor, pais o en qué ciudad generd este producto, caracteristicas del
producto o del servicio, materiales, concepto de comunicaciéon visual,
estrategia de medios de comunicaciéon para la promocion y costos.

7. Cliente. En ocasiones, el cliente esta ansioso de obtener el resultado final
y se comunica de manera informal con el docente, el asesor de tesis o el
alumno y proporciona informacién que no se comenté en la entrevista o
encuesta. Estos datos son significativos para la investigacion y se deben
apuntar en esta columna.

8. Creativos (compafieros de clase). Es indispensable que cuando el
estudiante esté en proceso creativo, los companeros del grupo aporten
su visto bueno con observaciones proactivas y positivas para la mejora
del proyecto. Es importante que cada paso que se avanza, los alumnos
retroalimenten a sus companeros.

9. Asesores de tesis. Si el alumno decidi6 titularse con una tesis, es importante
que registre el tema a través de un protocolo ante el subcomité de su
escuela con el objetivo de validar la investigacion, por lo tanto, el alumno
tendra 3 asesores: el director de la tesis, que es experto en el tema a
investigar; el codirector, que es un segundo experto en la tematica, y el
asesor, que es el responsable de la metodologia de la investigacion. Es
indispensable que el alumno escuche a sus asesores y anote en el apartado
del analisis la informacion relevante.

10. Asesoria del docente. En el esquema de andlisis de la informacién se anota
la retroalimentacion del docente en las materias de metodologia, seminario
y taller de investigacion para el proyecto de diseno.
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CAPITULO 5.

El esquema de analisis de la informacion (ver Tabla 16) contiene en la parte superior
los datos generales: nombre del alumno, titulo del proyecto, objetivo general y fecha
de inicio. En la parte inferior se encuentran 11 columnas que funcionaran para
anotar los datos relevantes. El estudiante también podra realizar apuntes desde el
esquema de analisis de la informacién que se encuentra en este apartado o descargar
el archivo editable de Word en el siguiente enlace 1. Analisis de la informacion.

Una vez que el alumno toma las decisiones y concluye con el analisis de la
informacién, el paso siguiente es definir qué proyecto se desarrollard a través del
proceso de la ideacién o también llamada moodboard, que consiste en que el alumno
se inspire y desarrolle el primer acercamiento a la propuesta grafica plasmando
las caracteristicas tipograficas de color, texturas o imagenes, segun el tipo de
proyecto: impreso, digital -con estructura hipertextual- o campana publicitaria
-para distribuir el producto, la estrategia en medios de comunicacién y el tono de la
campana publicitaria-. A continuacién, se presenta el tema para definir el primer
acercamiento para la ideacion del proyecto y empezar con el proceso del disefio
editorial, digital y publicitario.

Definicion del proyecto

Para definir un proyecto de disefio, se necesita estructurar, planear, organizar y
administrar su ideaciéon por medio de tres pasos: el desarrollo del brief, brainstorm
(idea) y moodboard (tablero de inspiracion), definiendo las necesidades del cliente en
un proyecto integral.

El brief es un documento escrito que contiene toda la informacién para encarar
el desarrollo de un proyecto de diseno grafico y animacion digital. Reconocido
como un punto de partida y un elemento de control durante la realizacion del
proceso, y como un instrumento de mercadotecnia idéneo para definir objetivos
sobre comercializacién y comunicacion. Por lo regular, destinado al departamento
creativo, al de medios o a ambos; pero también al propio cliente, quien lo lee, lo
firma y asume un compromiso con la informacién presentada.

Para el desarrollo del brief; los alumnos deberan complementarla informacion
del caso real o del cliente de manera textual o grafica utilizando la informacién que
han obtenido en el transcurso de la investigacion. Este brigf se compone de 7 puntos:
empresa, marca, consumidor, competencia, producto, mercado y una reflexion
sobre la definicion del proyecto.

1. La empresa: historia, grupo, situaciéon actual (nacional e internacional),
instalaciones, filosofia empresarial, productos, actuales y futuros, sistema
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de operaciones, conducta comercial, procedimientos, principios, postura
frente al diseno grafico o animacion digital (editorial, publicidad, sitio
web, app). Si existen, se deben adjuntar materiales graficos.

La marca: historia, signos: ISO, logo, colores, eslogan, frases distintivas,
entre otros; derivaciones, cantidad y variedad de productos que la portan,
“personalidad”. Adjuntar materiales graficos en caso de existir.

El consumidor: edad, sexo, nivel socioeconémico, lugar de residencia,
actitudes, temores, descos y posibilidades.

La competencia: quienes podrian concurrir y por qué, variables de la
participaciéon (zonas, edades, nivel socioeconémico, estacionalidad,
etcétera), factores de diferenciaciéon (poderio de empresas, tecnologias,
vocacion, imagen, otros), imagen, conducta publicitaria pasada, actual
y futura (presunciones, indicios, datos).

El producto, historia, caracteristicas técnicas, participacién entre
los productos de la empresa, identidad: ISO, logo, colores, etcétera;
packaging, sus presentaciones, su precio, beneficios para el consumidor,
competidores directos. Si es nuevo, a qué segmento del mercado se dirige,
a quién reemplaza o complementa o se opone (tanto de la propia empresa
como de la competencia). Fecha prevista de lanzamiento. Adjuntar (si se
puede) producto propiamente dicho o documentacion (muestras, fotos,
videos, etcétera).

El mercado: dimensiéon, composicion y participacion actual, evolucion
en los ultimos afos, tendencias y sensibilidad al cambio, el mercado
potencial, participacion del producto, Distribucion geografica.
Reflexion: gcual es el problema de diseno? ;Quién tiene el problema
de los productos de diseno? ;Cual es el verdadero obstaculo que se
oculta detras del problema de diseno? ;Qué producto, servicio, marca
o soluciéon se vende como la respuesta al problema? ;Por qué el
consumidor o cliente deberia creer el mensaje? ;Qué estrategia se debe
llevar a cabo para que el cliente o consumidor reciba el mensaje de
comunicacién grafica o digital? ;Qué accién debe realizar el consumidor
después de recibir el mensaje de comunicacion grafica o digital? ;Qué
motivos racionales y emocionales tienen los consumidores o clientes
para realizar la compra? ;Coémo es el mensaje de comunicacion grafica
o digital? ;Cémo transmitiremos el mensaje? ;Cémo el consumidor o
cliente se sentira relacionado con la soluciéon? ;Qué enfoque delimitara
la propuesta del proyecto integral de diseno?
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CAPITULO 5.

Consiste en generar ideas (lluvia de ideas o palabras) con el objetivo de resolver la
conceptualizacion grafica para el redisefio de marca o la marca (si no existe), producto
y estrategias de comunicacion visual. Tiene el objetivo de concretar la idea del
proyecto para definir la conceptualizacién grafica. A continuacién, se muestra un
ejercicio con varios titulos para ordenar, segiin la idea, con flechas para dar jerarquia
y contestar debajo de los titulos con palabras (solo de manera textual) (ver Figura 9).

1. Producto 2. Productos 3. Consumidor o usuario
Sitio web, app maévi,
camparia publicitaria, libro,
revista, animacion digital o
realidad aumentada

4.;Donde es?

Objetivo general

10. Caracteristicas

5. Formas

9, Elementos 8. Imidgenes 7. Tipografia 6. Color

Figura 9. Brainstorm (idea)

Fuente: elaboracién propia.

Con las conclusiones del esquema de analisis de la informacioén, el estudiante podra
realizar la primera propuesta de ideacion grafica o moodboard; sin embargo, existen
caracteristicas para cada proyecto. Se tiene como objetivo atender las necesidades de
comunicacion visual que demanda la problematica como: gama cromatica, estilos
de tipografia e imagenes, texturas, materiales, salida impresa o digital, estrategias de
usuarios, entre otros. A continuacion, se presenta la Tabla 17 con 9 cuadros en 3
columnas para definir los proyectos de disefio editorial, digital y campafia publicitaria.

Tabla 17. Ideacion o moodboard

B 00 N —

Proyecto disefio Proyecto disefio digital Proyecto campaiia publicitaria
editorial impreso

Usuario Usuario Usuario

Imagenes Hipermedia Imégenes

Tipografias Hipertexto Tipografias

Gama cromatica Gama cromatica Gama cromatica
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Proyecto disefio Proyecto disefio digital Proyecto campaiia publicitaria
editorial impreso

D N o o

Texturas Usabilidad Tono

Materiales Estructura hipertextual Estilo

Acabados Arquitectura de la informacién  Estrategia de comunicacién
Salida (separacién o seleccion  Salida (sitio web o app o Medios de comunicacién
de color, sistema de impresién) animacion) impresos y digitales
Distribucién Distribucién Productos de mercadeo

Fuente: elaboracién propia.

A continuacion, se presentan ejemplos de los 3 esquemas del moodboard de cada
disciplina del diseno -editorial impreso, digital y campana publicitaria-, con 9 espacios
para que el estudiante pueda llenar con imagenes o textos la propuesta conceptual
que guie el desarrollo del proyecto. El alumno debe tener a la mano los conceptos y
autores que investigd en el marco teérico conceptual para que pueda identificar los
elementos apropiados y atender las necesidades del proyecto. El estudiante podra
realizar apuntes en los siguientes esquemas (ver los ejemplos en las figuras 10, 11y 12
o descargar los archivos editables de Word para desarrollar la propuesta con imagenes
de posicion el siguiente enlace 2. Moodboard Proyecto de Disefio).

Se puede observar en la Figura 10, el caso del libro Matriz fuera de servicio,
realizado por la alumna Naomy Flores Bautista en 2023 para la asignatura Gestion
de Proyecto Editorial. En la propuesta se distingue contraste y equilibrio entre
las imagenes, tipografia y el color, también, se percibe la definiciéon del proyecto
editorial, la produccién, material y acabados.

"SpURP
ama;on RECDEFCHIJKELMN

ORDRSTUVMHXYZ
0123456189 7!S

Cuerpo de texto. subtitulos
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
- oz et
FSERRAT LT MENTIRIIAT EXTRA RS

MONTEIRAAT BLACK

Intesior e injertos: Couche
satinado 200gF

IMACEN ACABADOS

Figura 10. Moodboard. Proyecto disefio editorial impreso
Fuente: Flores (2023).
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CAPITULO 5.

El siguiente ejemplo (Figura 11), se desarrolld en la asignatura de Taller de
Investigacién Proyectos de Disenio por la alumna Celeste Guadalupe Flores
Hernandez, es un caso de estudio de la tienda naturista Los Girasoles en mayo 2024.
Se propone como solucion el desarrollo de un sitio web para venta de productos y
se definen los elementos del proyecto, el estilo de imagenes (hipermedia), tipografia
(hipertexto) y la gama cromatica; sin embargo, no define la estructura hipertextual
y la arquitectura de la informacion.

UM Seril Display Regular
Aa  Ff
Gg Oq

AT TG IR MNOPORSTLY WA
e

W

Robete Thin

Roboto Light

Roboto Regular
Roboto Medium
Roboto Bold

Roboto Black
evEPO0a@
CRRVE-N. B
AEBEOAR
BRE0aR
2800V @
wEBNLS

.

Figura 11. Moodboard. Proyecto diseno digital
Fuente: Flores (2024).

ORDPRESS

La Figura 12 presenta la propuesta de un moodboard que destaca la distribucion de la
publicidad y concreta los elementos de disefio como la tipografia, imagenes y gama
cromatica. Este ejemplo fue realizado para la asignatura de Taller de Investigacién
para Proyectos de Disefio Grafico y Animacién Digital por la alumna Juana del
Carmen Rodriguez Medrano, Caso de estudio Escuela Secundaria Técnica 51
“Jaime Torres Bodet” de Matamoros, Tamaulipas, en junio 2024
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1. Eroducto 2. Consumidor o Usuario | 3. Materiales o sistema 4. Produccién
operativo F
iae A ) e .ﬁvy WIS ECOLGIAS:
/! i )’
§i 3 "% 'V o g
Ae B I’
‘ = —
L---:- ¥ . ‘I

7. Tipogrifia 8. Color

Montserrat
Open Sans

Figura 12. Moodboard - proyecto campaiia publicitaria
Fuente: Rodriguez (2024).

Una vez que el alumno realiza el moodboard, es primordial que este se revise con sus
companeros de clase, docente o asesores de tesis con el objetivo de conceptualizar
de manera general el proyecto. A continuacién, se presentan los esquemas de
proyectos de diseno grafico como: libros, periddico, revista, brochure, sitio web,
aplicaciéon movil, estrategia de campaia publicitaria.

Estructuras de proyectos de diseno grafico

Los proyectos de disefio grafico se definen por el nimero de paginas impresas, los
materiales empleados -como tipo de papeles, tintas o sistemas de impresion-, si se
imprimiran con un proveedor o fiee lance, el tiraje y la distribucién o publicacién. Sies
un proyecto digital, se toma en cuenta el nimero de plantillas, estructura hipertextual,
arquitectura de la informacion y el sistema operativo. En una campana publicitaria
se buscan los medios de comunicacién impresos y digitales, las pautas, las fechas
de inicio de la produccién de los materiales, instalacién, difusion, desinstalacion y
cierre de campana. Para definir qué producto se planeara, es necesario realizar un
grupo focal para que se seleccione la funcionalidad o usabilidad del producto; por
ejemplo, st este es un proyecto impreso se analizan los tipos de papeles y cartulinas,
después se desarrolla la imposicion de pliegos para revisar el nimero de paginas,
material que se utilizard en el interior y exterior; y cuando se trata de un proyecto
digital se considera el nimero de plantillas que el usuario quiere navegar. En este
sentido, se exponen las estructuras de los diferentes proyectos que se desprenden del
diseno grafico, como el diseno editorial, digital y publicitario.
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CAPITULO 5.

Los proyectos de disefio editorial impreso deben respetar los analisis de resultados
que refieren la necesidad de elaborar un libro, revista, periédico, catalogo o brochure,
tomando en cuenta al lector potencial, el sistema de impresion -existen libros de
tela, plastico, de materiales reciclados o sustentables-, el tamano, el formato exterior
e interior, lugar de produccion -local, nacional o internacional-, solicitando una
cotizaciéon de la produccion del producto impreso antes de iniciar la maquetacion.

El estudiante podra seleccionar, afiadir o eliminar partes de la estructura
del proyecto con base en los resultados del focus group y el perfil de los usuarios, como
la edad del lector (impreso) o usuario (digital), habitos, lugares de lectura (tienda,
libreria u hogar), medio de transporte (vehiculo, transporte publico, caminando)
y el producto (libro, revista). Con esta informaciéon se puede evaluar el tipo de
empacotecnia necesaria para la proteccion y traslado del producto.

A continuacion, se presenta la estructura para el desarrollo de un proyecto
de diseno editorial (Tabla 18). El estudiante podra modificar la estructura de este
apartado o descargar el archivo editable de Word para desarrollar la actividad en
este enlace 3. Estructura Proyectos Disefio Editorial.

Tabla 18. Estructura de proyectos de disefio editorial

Libro Periodico Revista

Ficha técnica Ficha técnica Ficha técnica

Clase de libro Clase de periédico Estilo de revista
Antecedentes Antecedentes Antecedentes
Objetivo Objetivo Objetivo

Target, lector o usuario Target, lector o usuario Target, lector o usuario
Periodicidad Periodicidad Periodicidad
Ubicacion de venta Ubicacién de venta Ubicacion de venta
Marca Marca Marca

Estructura exterior
Guardapolvo y faja

Formato medida en cm
Numero de tintas (separacién o
seleccion de color)

Tipo de cartulina para guarda
polvo

Estructura exterior

Primera plana

Logotipo

Cabezal, bandera, rétulo o cabecera
Cabeza 8 columnas

Noticias secundarias

Friso

Balazo

Pase de pagina o llamado
Llamadas a suplementos
Fotografia principal

Publicidad

Orejas

Formato y medidas en centimetros
Numero de tintas (separacién o
seleccion de color)

Tipo de papel

Estructura exterior
Tapa

Contratapa

Retiracion de tapa 'y
retiracién de contratapa
Lomo

Portada

Formato y medidas en
centimetros

Numero de tintas (separacion
o seleccion de color)
Tipo de material
Acabados

Tipo de encuadernado

69



Libro Periodico Revista

Estructura exterior Estructura interior Estructura interior
Forros Paginas internas Sumario

Primera de forro, segunda de forro, Columnas Editorial

tercera de forro, cuarta de forro, Plecas Staff

lomo, guarda, solapa Cornisas o cintillo Secciones

Formato medidas en cm
Numero de tintas (separacién o
seleccion de color)

Tipo de cartulina para forros
Acabado de forros

Tipo de encuadernacion

Estructura interior -principios

o preliminares-
Paginas de cortesia 1y 2
Portadilla

Contraportada

Portada o frontis

Pagina legal
Agradecimiento con su blanca
Dedicatoria con su blanca
Lema

Advertencia editorial
Indice de contenido
Corpus

Separacion de capitulos o partes o

secciones

Nuamero de paginas
Finales

Anexos

Apéndices

Materiales graficos
Notas

Bibliografia

Indice de contenido
Glosarios

Fe de erratas

Colofoén (datos del tiraje)
Tipo de papel para interiores
Reticula

Margenes

Numero de columnas o mancha

Medianil

Cabecera de seccidon o cornisa
Titular

Sumario

Pie de foto

Directorio

Textos

Componentes fijos

La bandera

El membrete

Los folios

El logotipo

Los titulos permanentes
Componentes transitorios

Titulos, cabecera, nota de 8, cintillo o
balazo, textos e informacién grafica

Indice o contenido o sumario

Aoy tiraje

Tipo de papel para los interiores

Numero de paginas
Por seccion
Reticula

Margen

Numero de columnas o mddulos

Medianil

Tipografia

Fuentes

Familia

Peso

Anchura
Inclinacién
Tamano

Versales

Versalitas

Interlinea en puntos

Nuamero de lineas por columna a lo

alto

Numero de tipografias al ancho de

la columna

Descripcion de las caracteristicas

tipograficas dentro de la caja:
Secciéon

Subseccion

Columna, noticia o articulo
Titulos

Subtitulos

Balazo

Cuerpo de texto

Piel de forro

Descripcion de las caracteristicas

tipograficas al margen
Folios

Numero de paginas

Por Seccion

Reticula

Margen

No. de columnas o médulos
Medianil

Componentes de la
revista

Ciuerpos de texto

Titulos y titulares
Fotografias

Arte

Vinetas

Recuadros

Encabezados y pies de pagina
Espacios para la publicidad

Tipografia

Fuentes

Familia

Peso

Anchura

Inclinacién

Tamano

Versales

Versalitas

Interlinea en puntos
Numero de lineas por
columna a lo alto
Nuamero de tipografias al
ancho de la columna
Descripcion de las
caracteristicas tipograficas
dentro de la caja
Subseccion

Articulo o noticia
Titulos

Subtitulos

Balazo

Ciuerpo de texto

Piel de forro
Descripcion de las
caracteristicas tipograficas al
margen

Seccién

Folios
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CAPITULO 5.

Libro

Periddico

Revista

Tipografia

* Fuente

® Familia

* Peso

* Anchura

¢ Inclinacién

* Tamarno

* Versales

* Versalitas

* Interlinea en puntos
Numero de lineas por columna a
lo alto

Nuamero de tipografias al ancho de

la columna
Descripcion de las caracteristicas
tipograficas dentro de la caja

¢ Entrada de capitulos con su

blanca o falsa

* Descolgados

* Capitulos

* Titulo

* Subtitulos

* Epigrafico

* Cuerpo de texto

¢ Pie de pagina

¢ Pie de foto
Descripcion de las caracteristicas
tipograficas al margen

* Plecas o cornisas

¢ Folios

Numero de cuartillas aproximado
Numero de imagenes
Modo de la fotografia (selecciéon o
separacion de color)
Estilo de imagenes

* Fotografia

¢ [lustracion

* Pintura

* Abstracta

* Iconica

Num. de imagenes
Modo de las imagenes (seccién o
separacion de color)
Estilo de imagenes

¢ Fotografia

¢ Jlustracion

¢ Pintura

* Abstracta

* Iconica
Numero de anuncios
Tamafios de anuncios

¢ Plana

* Robaplana

* ' plana

¢ 1/4 plana

¢ Columna

¢ Cintillo
Modo de anuncios (selecciéon o
separaci6on de color)

Num. de imagenes
Modo de las imagenes
(seccién o separacion de
color)
Estilo de imagenes

* Fotografia

e Jlustracion

* Pintura

* Abstracta

* Iconica
Nuamero de anuncios
Tamafios de anuncios

* Plana

* Robaplana

* '/2 plana

* /i plana

* Columna

* Cintillo
Modo de anuncios (seleccién
o separacion de color)

Fuente: elaboracién propia.

Si el proyecto de diseno editorial es digital (e-pub), se recomienda realizar un grupo

focal para mejorar la usabilidad y de la secuencia del escaneo (lectura digital) de la

informacioén, por lo tanto, se deben colocar plantillas (interfaz) y flechas (enlaces) de

papel en una pared para que el usuario interactie de manera presencial con las 3

propuestas de estructuras hipertextuales.
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Las estructuras hipertextuales fueron acunadas por Orihuela y Santos (1999),

estas guiaran al estudiante con el nimero de plantillas o nodos, segtn el tipo de

enlace para la usabilidad del producto digital. En este tema, se encuentra primero

el ¢jemplo del autor espafiol y después el caso de estudio de la tienda naturista El

Girasol, proyecto de la alumna Flores (2024). Estas son usadas para los proyectos de

diseno editorial digital (e-pub), gestion de sitios web y aplicacion moévil. En el siguiente

enlace el alumno podra descargar los archivos editables de Word: 4. Estructuras

Hipertextuales. A continuacion, se presentan las 7 estructuras hipertextuales:

Esta estructura aporta al usuario de informacion secuencial, por ejemplo, el examen

virtual, la respuesta de una encuesta, también un cuento interactivo para nifos, esto

quiere decir que el usuario no puede regresar a la plantilla o al nodo; ademas, debe

llevar una interactividad secuencial de principio a fin.

-

3 (7 )
2/ S 7/

S

/

Figura 13. Estructura hipertextual lineal

Fuente: Orihuela y Santos (1999).

El siguiente esquema ayuda al estudiante a dar jerarquia, ordenar el escaneo de

la lectura del usuario al observar las imagenes o hipermedia y a definir el tema de

arquitectura de la informacion -base de datos, recurso humano y tecnologia-.

Tabla 19. Esquema para la propuesta de estructura lineal y diseno de la informacion

Entrada A
Home Nosotros
f

B c Salida
Productos Blog Carrito de
o compras

7

Fuente: elaboracién propia.



CAPITULO 5.

La estructura hipertextual ramificada es de las mas usadas a nivel internacional,

ya que incluye nodos secuenciales que permiten la interaccion del usuario. Un

ejemplo de su aplicacion se encuentra en los libros digitales, donde el nodo A podria

corresponder al capitulo uno, subdividido en Al y A2, representando contenidos de

dos autores diferentes. Asimismo, se utiliza en los enlaces de sitios web empresariales.

Por ejemplo, el nodo B puede representar la seccion “Condcenos”, mientras que Bl

corresponde a la visiéon y B2 a la misién de la empresa.

=H

Figura 14. Estructura hipertextual ramificada
Fuente: Orihuela y Santos (1999).

Tabla 20. Esquema para la propuesta de estructura ramificada y disefio de la informacion

Entrada
Home

oL,
ﬁ b

A B C Salida
Nosotros Productos Blog
Carrito de

o o i b obrad

ol Ko Pl i compras

Firerisr i

Al A2 Bl B2 Cl G2
Misién Contacto Tabletas Cépsulas Nota 1 Nota 2

7 3

Fuente: elaboracién propia.
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La estructura paralela guia al usuario en determinados nodos y enlaces, y este puede
regresar a un tema o subtema.

I_ I

Figura 15. Estructura hipertextual paralela
Fuente: Orihuela y Santos (1999).

Tabla 21. Esquema para la propuesta de estructura paralela y disefio de la informacién

Entrada A Al A2 Salida
Home Nosotros Mision Contacto Carrito de
compras

B Bl B2
Productos Tabletas Cépsulas
8
C1
Nota 1

‘Guia para la Desintoxicacion
del Cuerpo: Consejos Prieticos para un
Bienestar Optimo

Fuente: elaboracion propia.
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CAPITULO 5.

La estructura hipertextual concéntrica permite al usuario iniciar y culminar
acciones de un mismo nodo, esto quiere decir que el usuario no puede irse del nodo
a Al al B, sino que debe culminar la tarea de Al a A3 o C1 al G5. Esta estructura
aporta la secuencia de la usabilidad e interactividad para videojuegos.

Figura 16. Estructura hipertextual concéntrica
Fuente: Orihuela y Santos (1999).
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Tabla 22. Esquema para la propuesta de estructura concéntrica y diseno de la informaciéon

Entrada A Al A2 A3

Nosotros Mision Vision Contacto
@ (§
d o
- 1Y

B Bl B2 B3
Productos Cépsulas Pildoras Tabletas
I F I
c2 C3 C4 G5
Nota 2 Nota 3 Nota 4 Nota 5

intoncacin Natu
el Cuerpos Comscos Prcticos para un
Blenestar Optimo

Salida
Carrito de
compra

Fuente: elaboracién propia.

ety , s u .. N ,
Esta estructura de arbol es de las mas usadas en los sitios web o aplicaciones moéviles
porque permiten al usuario tener un indice o un contenido en el producto digital y
proporcionan orden y jerarquia a la informacién que este requiere.
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CAPITULO 5.

Figura 17. Estructura hipertextual jerarquica
Fuente: Orihuela y Santos (1999).

Tabla 23. Esquema para la propuesta de estructura jerarquica y disefio de la informacién

Entrada Home

A B
Nosotros Productos

7

Al A2 Bl B2
Mision Vison Pildoras Tabletas
Bl.1 B1.2 B2.1 B2.2
7 7 7 7

W 8 8 48

Fuente: elaboracién propia.
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Esta estructura también es conocida como red, malla o telaraia, aporta una
usabilidad libre para que el usuario tenga una experiencia integral con el proyecto
digital. - I

Figura 18. Estructura hipertextual reticular
Fuente: Orihuela y Santos (1999).

Tabla 24. Esquema para la propuesta de estructura reticular y disefio de la informacién

woid Nty Productos

GRS EEES] ARASELES

e

s Naxtiyyyg,

w@ws
(GIRIAS G IES]
Blog Carrito de

compras

Fuente: elaboracién propia.

78



CAPITULO 5.

La estructura hipertextual mixta permite al estudiante combinar las 6 estructuras
anteriores, dependiendo de las necesidades del cliente o de la problematica a resolver.

Figura 19. Estructura hipertextual mixta
Fuente: Orihuela y Santos (1999).
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Tabla 25. Esquema para la propuesta de estructura mixta y disefio de la informaciéon

@ S
Entrada &g ? ?.‘;

A W« Al A2 A3
80, Mision Vision Contacto

Bienvenido

B

Carrito de compras

C

Productos

C1 C2

Cépsulas Pildoras

Cla Clb Clc C2a C2b

8 @ 48 8 &

Clal Clbl Clcl C2al C2a2 C2bl C2b2

7 7 ~ 7 7 7 7
¥ @ @ @ W@ @ 8
Cla2 C1b2 Cle2

7 7

8 48 8

Fuente: elaboracién propia.

Para estructurar un proyecto de una campana publicitaria, primero se deben
conocer los medios de comunicacion impresos y digitales, como: impresos gran
formato, prensa, radiodifusion, television, cine, Internet, multimedia, edes sociales,
publicidad BTL. Con sus caracteristicas correspondientes: nombre y marca,
estructura, composiciéon, relaciones de poder, estructura comunicativa, lineas
editoriales, caracteristicas, especializacién, peso social, impacto y cotizaciéon del
proveedor. A continuacién, se describen los conceptos del directorio de medios de
comunicaciéon que el alumno debe desarrollar (Tabla 26):
1. Empresa del nombre y marca. Se anade el logotipo o marca de la empresa
que se esta investigando, y el nombre completo si es diferente a la razon
social.
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CAPITULO 5.

Estructura. Es imprescindible que se conozca la direccién exacta, correo
electronico, teléfono v si este producto-servicio tiene una ubicaciéon como
matriz y sucursales.

Composicion. Consiste en el objetivo, mision, vision y valores de la
empresa. Es importante que el proyecto de disefio sea coherente con
potenciales proveedores.

Organizacién u organigrama. El estudiante debe conocer de manera
general a la empresa u organizacién, haciéndose estas preguntas: (Quién
dirige? (Quién gestiona? ;Quién le dara servicio? Asi, se conocen las
diferentes areas de los proveedores para identificar a futuro a qué persona
o departamento debera dirigirse para realizar el proyecto.

Relaciones de poder. En muchas ocasiones, cuando el estudiante empieza
a investigar solo identifica un producto o un servicio; sin embargo, es
importante que también conozca las diferentes marcas que maneja la
empresa, los servicios, los clientes, empresas que colaboren con este
servicio y si tiene vinculaciones a nivel nacional e internacional. El
objetivo es identificar sus relaciones de poder.

Estructura comunicativa. Se identifica la estrategia y los medios de
comunicacion impresos y digitales que podrian contratar a futuro.
Lineas editoriales. Se refiere a qué farget o usuario atiende este servicio,
con el objetivo de conocer el lenguaje y el tono de comunicacién dentro
y fuera de la empresa.

Caracteristicas. Se escriben todos los servicios o productos y sus
caracteristicas, forma de venta y precios.

Especializacién. Se describe cudl es el producto o servicio estrella, o se
especifica la especialidad primordial de este proveedor.

10.Peso social. Es importante conocer el alcance de personas que tiene este

servicio o producto a nivel nacional e internacional para determinar qué
porcentaje de producciéon o de pautas se tendran que proponer en la
estrategia de comunicacion.

11.Cotizacion del proveedor. Se debe investigar sobre los costos, cantidades

de produccion, envio o flete, fechas de entrega, tipos de pago que
se realizara con este medio de comunicacion. Para esto se requiere la
solicitud de una cotizacion.

A continuacion, se presenta un ejemplo de una red social, Instagram, realizado

por la alumna Cruz (2024) en la asignatura de Promocién de Proyecto Editorial. El

archivo editable en Word puede descargarse en este enlace: 5. Estrategia Campana

Publicitaria.
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Tabla 26. Directorio de medios de comunicacién

Empresa
Nombrey marca

Estructura
Dureccidn, contacto-matriz-sucursales

Composicion
Objetivo, mision, vision

Instagram

°
mooe
0}
-

Direcciones web de pasos a seguir
para promocionar publicaciones,

reels o historias desde tu cuenta de
empresa:

https://help.instagram.
com/559808137514535

https://help.instagram.com/53
7518769659039/ ?helpref=relat
ed_articles

https://www.facebook.com/
business/help/151339342897218
921d=1997185213680277&helpref

=faq_content

Puedes agregar un método de
pago para pagar las publicaciones
promocionadas en Instagram.
También puedes vincular una
pagina de Facebook y usar tu
cuenta publicitaria para pagar las
publicaciones en Instagram.

Dar alas personas el poder
de construir comunidad y
acercar al mundo. Estamos
comprometidos a fomentar
una comunidad segura y
solidaria para todos
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CAPITULO 5.

Organizacién Relaciones de poder Estructura comunicativa
Organmigrama Marcas, clientes, colaboraciones, vinculaciones — Medios de comunicacion que utiliza
Organmigrama Empresas afiliadas y asociadas Redes sociales

https://www.theofhicialboard.es/
organigrama/instagram#

CEO
Adam Mosseri

Vicepresidente global
-Director de producto
-Director global de negocios de
marketing

Jefe de Japon

Vicepresidente de ingenieria
-Director de ingenieria
-Jefe de ingenieria

Vicepresidente Global de
Colaboracion

Vicepresidente de gestion de
productos

-Director de gestién de productos
-Jefe de produccion

-Vicepresidente de gestion analitica
-Vicepresidente de gestion de disefio

-Vicepresidente de gestion de
producto

Vicepresidente, responsable
mundial de comunicacién

Vicepresidente, gestion de
disefio

El grupo de empresas y marcas
comerciales bajo la marca Meta.

Glosario: https://about.meta.com/
brand/resources/meta/our-trademarks/

Marcas comerciales propiedad de Meta:

E-—- Bovm g B

o n -

Sl nm@  docsbeek

0'® & &% @ WM > 3
| |
©
@

°® @ ©

Sitio Web:
https://about.instagram.com/

Facebook:
https://www.facebook.com/
instagram/?locale=es_LA

Instagram:
https://www.instagram.com/insta-
gram/

X (Twitter):
https://twitter.com/instagram?ref_src=
twsrc%5Egoogle%7Ctwecamp®5Eserp
%7Ctwgr%>5Eauthor

YouTube:

https://www.youtube.com/c/instagram
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Lineas editoriales
Target

Caracteristicas

Especializacion

Las condiciones de uso constituyen un acuerdo importante
que tenemos contigo en torno a nuestro servicio, y alli se
detallan nuestros compromisos contigo y lo que permitimos
y no permitimos. Debes tener al menos 13 anos para usar
Instagram, incluso si tus padres o tutores te permiten usar

la app.

Comparte solo fotos y videos que ti hayas tomado o
grabado, o que tengas derecho para compartir. Publica
fotos y videos que resulten apropiados para un puablico
diverso. Podemos eliminar tu contenido, asi como limitar
o eliminar tu cuenta si, por ejemplo, no cumples las
Condiciones o las Normas comunitarias. Las personas
que usan el servicio tienen prohibido realizar lo siguiente:
Mentir o realizar algo ilegal, engafioso o fraudulento, o
infringir los derechos de otra persona (incluido el uso de
su contenido sin permiso). Incumplir nuestras Normas
comunitarias, que prohiben contenido como spam, acoso
o desnudos. No permitimos desnudos en Instagram,

con algunas excepciones, como fotos de cicatrices de
mastectomias y mujeres amamantando. También se
aceptan desnudos en fotos de pinturas y esculturas. No
debes ser un delincuente condenado por delitos sexuales.

El spam no esta permitido. No permitimos apoyo o
reconocimiento al terrorismo, el crimen organizado ni los
grupos que promueven el odio. También estan prohibidas
las ofertas de servicios sexuales y la venta de armas de
fuego o drogas. Lenguaje que incita al odio, bullying y
abuso: eliminamos amenazas creibles de violencia, lenguaje
que incita al odio y ataques a personas. No permitimos
ataques o abusos por motivos de raza, grupo étnico,
nacionalidad, sexo, identidad sexual, orientacion sexual,
religién, discapacidad o enfermedad. No permitimos el
enaltecimiento ni el fomento de autolesiones, incluidos los
trastornos alimenticios. No obstante, permitimos contenido
que haga referencia a autolesiones y trastornos alimenticios
sila intencién es generar conciencia o brindar apoyo.

La violencia grafica no esta permitida, y es posible que
eliminemos videos o imagenes de violencia grafica intensa
con el fin de asegurarnos de que Instagram siga siendo
apropiado para todos. Si el contenido se comparte en
relacion con eventos importantes y de interés periodistico,
y su intencién es condenar o concienciar y educar,
podemos permitirlo. No puedes realizar actividades
ilegales, engafiosas o fraudulentas, ni actividades con fines
ilegales o no autorizados. Crear cuentas falsas o recopilar
informacién a la que se supone que no puedes acceder, o
comprar, vender o transferir cuentas (o partes de ellas, p.
ej., Me gusta y seguidores), o iniciar sesién en las cuentas
de otras personas. Usar un dominio o una URL en tu
nombre de usuario. Interferir en el funcionamiento del
sitio. Por ejemplo, enviar malware. Incumplir otras politicas
sobre nuestras herramientas empresariales. Por ejemplo, no
puedes usar nuestra API de Instagram para enviar spam.

Crear y compartir con tus
amigos. Nuestras funciones te
ayudan a expresarte y conectarte
con las personas que amas.

Crea facilmente videos divertidos
y entretenidos para compartir
con amigos o con cualquier
persona en Instagram.

Publica momentos de tu vida
cotidiana en tus Historias. Son
divertidos, informales y solo
duran 24 horas.

Envia fotos, videos y mensajes

de forma privada a tus amigos.
Explora las tltimas tendencias de
tus marcas y creadores favoritos.

Descubra contenido y creadores
seglin sus intereses.

Es una red social y una
aplicacién movil al mismo
tiempo, con mas de 2000
millones de usuarios
activos, que permite a sus
usuarios subir imagenes

y videos con multiples
cfectos fotograficos como
filtros, marcos, colores
retro, etcétera, para
posteriormente compartir
esas imagenes en la misma
plataforma o en otras redes
sociales. Esta aplicacion o
red, es actualmente una de
las que mayor crecimiento
tiene en el mundo.

Fuente: Cruz, et al. (2024)
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CAPITULO 5.

Peso social
Nimero de impactos

Profesionales
Enlace con el que se dirige el disefiador

Costos
Colizacion del proveedor

131.1 millones de habitantes en
México. 3.528 millones de habitantes
en Tamaulipas.

39.4 millones de mexicanos tienen
Instagram.

Instagram es la cuarta plataforma
social mas utilizada del mundo.

En Latinoamérica, Instagram es la
segunda plataforma social mas utili-
zada, con 226.3 millones de usuarios

en 2022.

1.47 mil millones de personas usan
Instagram cada mes. Las personas de
18 a 34 anos son la principal audien-
cia de Instagram.

Plataforma social favorita de la
Generacion Z. Los hombres de la
Generacién X son la audiencia de
mas rapido crecimiento en Insta-
gram. 58 % de los usuarios dicen
que se interesan mas en una marca
tras haberla visto en una historia. A
57 % de las personas les gusta que
las marcas publiquen encuestas y
preguntas.

https://blog.hootsuite.com/es/
lista-completa-de-estadisticas-de-
instagram/

Redes sociales mas utilizadas por los
jovenes, 2021
(Porcentaje)

En Tamaulipas

Se detectd que son las mujeres las
que utilizan mas los celulares y

el Internet, con el 51.7 % de los
usuarios totales, mientras que los
hombres ocupan el 48.3 %. El
informe detalla que el 92.4 % de los
tamaulipecos utiliza sus disposi-
tivos electronicos para acceder a
redes sociales como WhatsApp,
Facebook, Instagram, Messenger y
You'Tube. Utilizan el Internet para
comunicarse (93.3 %), para acceder
a redes sociales (92.4 %), para
buscar informacién (89.7 %), para
entretenimiento (83.2 %), para leer
periodicos (43.7 %) y para interac-
tuar con el gobierno (38.1 %).

Publicidad a través de influencer o
celebridades

-Nano-influencer, entre mil y 5 mil
seguidores

-Micro-influencers, entre 5 mil y 100 mil
seguidores

-Macro-influencers, entre 100 mil'y 500
mil seguidores

-Fama-influencers, entre 500 mil y 1
millén de seguidores

-Mega-influencers, de 1 milléon en ade-
lante

-Nano-unfluencer, entre 10 a 100 délares
por publicacién

-Micro-influencers, entre 100 a 500 dola-
res por publicacién

-Influencers de nivel medio, entre 500 y 5
mil délares por publicacion
-Macro-influencers, entre 5 mil y 10 mil
délares por publicacién
-Mega-influencers, arriba de 10 mil déla-
res por publicacién

-Celebridades, no se tiene una cifra
exacta, pero ha habido casos en donde
han cobrado mas de medio millén de
dolares.

El precio por historia depende de varios
factores como lo son el alcance y tamafio
del influencer, pero al ser contenido que
deja de existir por no mas de 24 horas el
costo es mas econémico y puede costar
hasta un 60 % menos que una
publicacién en el feed de Instagram.

Ventajas de trabajar con influencers:
-Llegar a una audiencia especifica
-Mejorar el posicionamiento y reputa-
ci6n de la marca

-Maximizar el trafico web de las diferen-
tes redes sociales a tu sitio web
-Optimizar el Retorno de Inversion
(ROI)

-Atraer y retener audiencias
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Las campanas publicitarias en ocasiones requieren de productos de mercado; a

continuacion, se presenta un ejemplo (Tabla 27) de la base de un directorio para

realizar la busqueda de proveedores, caso de estudio del estado de Guanajuato, México,

realizado Cruz et al. (2024) para la asignatura Promocién de Proyecto Editorial.

Tabla 27. Directorio de productos de mercadeo

No. Empresa Ubicacién y contacto  Producto (nombre y fotografia) Material
1 Lucero 218-A, Villa  X-Banner Revistero de tela Estructura de metal
KONEX Insurgentes, 37220 reforzado y tensores de fibra de

ﬂ\g\

Leo6n de los Aldama,
Guanajuato.
ventas@konex.com.
mx

WhatsApp
4775527097
Tel. 477 331 6528

FB
https://www.face-
book.com/konexleon
https://www.face-
book.com/konexleon

1G
https://www.insta-
gram.com/konex.
leon/

TikTok
https://www.tiktok.
com/@konex.leon

Muro curvea-
do expandible

Promocionales
Agendas

Pelotas antiestrés
Cilindros

https://docs.google.
com/viewerng
viewer?url=https://
www.konex.com.
mx/wp-content/
uploads/2021/02
/Konex-displays.
pdf

carbono.

Incluye maleta de
poliéster.

Roll up

Porta display de
poliéster

Banner golf
Estructura de plastico
muy resistente especial
para tela sublimada.
Muro curveado ex-
pandible

Estructura de aluminio
de tubo octagonal, con
conectores de plastico,
se manejan repuestos
de conectores y lampa-
ras, se rotula con lona
o tela.

Agenda semanal con
145 hojas

Material curpiel
Incluye 7 secciones con
separador de carton,
regla flexible, porta
documentos, block de
notas de 9.5 x 9.5 cm,
block de notas de 14 x
18 cm, 3 hojas de notas
adhesivas y caja indivi-
dual tipo regalo.
Cilindros

Plastico, Metal
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CAPITULO 5.

Medidas Precios Cantidad mini-  Precios con Sistema de impresién  Tiempos

sinim- ma de venta impresion de entrega

presion
Codigo X-60 Agendas Agenda Brillante gran formato
Medida 60 x 160 cm 1 caja (20 piezas) $ 992.00 Mate gran formato
Peso 1 kg HD Fotogréfico
Codigo X-80 Cilindro
Medida 80 x 180 cm 210 pzals) Banner
Peso 1.2 kg Tela sublimada
Roll up
Medida 85x200 cm Muro curveado
Peso 2.3 kg expandible
Banner golf Se puede rotular frente
100x200 cm y vuelta, incluye velcro
Peso 1.5 kg perimetral.
Muro curveado expandible
Hay 2 modelos: uno de 2.08 x Agenda
2.28 x 0.365 m con un peso de 10 Termograbado / Laser
kg y otro de 2.78 x 2.28 x 0.365 / Serigrafia
m con un peso de 12 kg
Revistero de tela Cilindro

serigrafia

Area de impresion 3.5
x 16 cm

Agenda

Medidas 20 x 24.2 cm

Arca de impresion 12 x 18 cm
Cilindros

Medida 7 x 24.6 cm
Capacidad 800 ml

Fuente: Cruz, et al. (2024).

Planeacién de proyectos de Diseiio Grafico

En este apartado se encontraran esquemas para la planeaciéon de proyectos de
diseno editorial impresos, proyectos digitales como sitios web, aplicacion movil, libro
digital y la planeacién para campana publicitaria.

De acuerdo con Mostalac (2010), la planeacién de un disefio editorial impreso
consta de 25 pasos (la infografia se podra observar en el Anexo 6) en 4 etapas:
Etapa 1. Conocimiento del material
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Lectura y analisis del contenido

Interpretacion, estructuracion y definicion del tratamiento grafico
Planeacion de formatos basados en los sistemas de impresion
Marcaje, establecimiento de jerarquias

Hoja de control y parrilla de contenidos

Investigacion iconografica

N O RN

Seleccion de entorno editorial

Etapa 2. Trabajo frente a la computadora
8. Bocetaje
9. Visualizaciéon y concepcién de la obra
10. Brainstorm, y aplicacion del concepto elegido
11. Primeros trazos, ornamentacion y elementos graficos
12. Reticulado y pruebas de gama tonal
13. Maquetacion y creacion de archivos electronicos
14. Seleccion y retoque de imagenes
15. Correccion ortotipografica

Etapa 3. Procesos de impresion
16. Dummies finales
17. Revision y cotejo finales
18. Revision y andlisis puntos 1 al 17
19. Preprensa electrénica y pruebas de color
20. Pruebas de maquina y control de densidad y calidad
21. Cotejo aleatorio de pliegos impresos
22. Control de calidad previo a encuadernacion
23. Encuadernacién y empaque

Etapa 4. Proceso de retroalimentaciéon
24. Revisién de la obra impresa
25. Retroalimentacién con los autores y lectores

Una vez que el estudiante conoce el proceso de un proyecto editorial impreso, gracias
a la retroalimentacion de sus materias relacionadas con la gestion de proyectos, la
produccién con sistemas de impresion, sofiware especializado o diseno editorial, tiene
las herramientas necesarias para realizar un cronograma integral. A continuacion
se presenta un esquema para un proyecto de revista, libro, periddico o brochure. El
estudiante puede elaborar la estructura que desee con base en el siguiente archivo
editable de Word: 6. Cronograma de trabajo.
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| AGOSTO SEPTIEMMEIDCTUmlNﬂUEMN\E; ENERO  FEBRERO MARZO ABRIL | MAYO AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE
[afz[sfalaf2[sa a]z[s]afa[2[a[a|1]2]s]aa]z|s]a]1]z]a]a]2]2[s[ala]z[afa]s]z|alalz[2[a]a]a]z]s]a]a]z]s]a
ASIGNATURA GESTIGON DE PROYECTOS EDITORIALES

i
|

INRRRRRRRRRRRIRRARRNARENRNRRRANEN

22 Control de calidad | w|w

PR e 1 - 1 1 | ] | - et

prewioa
encumernacitn
23 -Encuademmadian

24.- Retroalimentacién x
de autores y lectores

25-Desarrolio de { ®
directorio de casas
editorlales, Impresas,
digitales o mixtas

26.- Estrategia de x|k
Promacién
27.- Programa de la X %
campafia de mercada
28.- Aplicacion de la X%
promocién

1

Figura 20. Cronograma de proyecto editorial

Fuente: elaboracion propia.
Respecto a la producciéon de un proyecto de disefio impreso o digital, se debe

trabajar con varias caracteristicas, técnicas y elementos. Por ejemplo, se presenta
en la Tabla 28 el comparativo de los términos de un proyecto impreso vs. digital.
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Tabla 28. Comparativo proyecto impreso vs. digital

Producto impreso Producto digital
Estructura anatébmica  Estructura hipertextual
(libro, revista) (e-pub, sitio web, app movil)
Paginas Plantillas o nodos
Tipografia Hipertextos

Fotografias Hipermedia

Picas o cm Pixeles

Fuente: elaboracién propia.

Planeacidén de proyectos de diseno digital

La planeacién de un proyecto digital se refiere al tema de arquitectura de la
informacion y sus diferentes modos de diagramacion. Segiin Ronda (2007), hay tres
tipos de diagramacion e iconos para la planeacion de un proyecto digital:

1. Diagramas de organizacion (planos-blueprints). Se estructura el
proyecto digital, por lo tanto, se parece a las estructuras hipertextuales
anteriormente mencionadas; sin embargo, con estos iconos se puede
representar la arquitectura de la informacion.

2. Diagramas de funcionamiento (planos avanzados-blueprints). Se plasma y
especifica qué personal humano se necesita: cuantos buscadores, cuantas
bases de datos, qué herramientas tecnologicas como computadoras,
celulares y computadoras, tipo de contactos, qué productos o servicios se
requiere, multimedia (audio y video), imagenes, entre otros.

3. Diagramas de presentacion (maquetas-wireframes). Se presentan al cliente
3 opciones, el concepto grafico, las plantillas especificas y una secuencia
aplicando las reglas de usabilidad.

A continuacion, se presentan los iconos para desarrollar los 3 tipos de diagramas,
propuestos por el trabajo de los antecesores del disefio digital.

——
D

cajas flechas y conectores
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CAPITULO 5.

Figura 21. Iconos para realizar diagramas de organizacion

Fuente: Ronda (2007)
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Figura 22. Iconos para realizar diagramas de funcionamiento y diagramas de presentaciéon
Fuente: Ronda (2007).
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Figura 23. Diagrama de funcionamiento

Fuente: Ronda (2007).

titulo del sitio E

Empresa : ]
Productos
Contacto

copyright

Figura 24. Diagrama de presentacion
Fuente: Ronda (2007).

Planeacién de campanas publicitarias

Esta planeacion requiere de 6 etapas y cada una de ellas debe ser especificada con

el medio de comunicacion que se ha seleccionado en el directorio de medios de

comunicacion:

1.

Aplicacion. Es el tiempo que debe tomar en cuenta el disenador grafico
para hacer las aplicaciones del concepto en todas las medidas y formatos
requeridos.

Produccion. Se solicita la cotizacion al proveedor. Esta debe incluir el
tiempo de entrega del material grafico al proveedor, fecha para revisar la
calidad de la produccidn, costos del producto o servicio y la programacion
de la entrega.

. Instalacién. En muchas ocasiones, el mismo proveedor realiza la

instalacién, pero st no es el caso, se necesita buscar proveedores que
instalen este material impreso o digital (en la plataforma).

Salida. Se especifica el tiempo que estard el medio de comunicacion
impreso o digital en los lugares seleccionados para la audiencia, y se debe
mencionar qué dias, en qué minutos y en qué medios se van a publicar
las pautas.

Desinstalacion. Esta etapa se debe revisar con los proveedores para que
bajen o desinstalen el material grafico de la campaiia publicitaria con el
objetivo de que el usuario o posible consumidor no se confunda con el
producto promocionado.

Cierre. En esta Gltima etapa se hace una retroalimentaciéon con los
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CAPITULO 5.

colaboradores de la agencia de publicidad, los alumnos en clase o con el
cliente, sobre el resultado de la campana publicitaria.
Se presenta un ejemplo de planeaciéon de una campaiia publicitaria:

Tabla 29. Planeacion de campafas publicitarias

Fecha Actividad Especificaciones

Septiembre Aplicacion (diseno)
Produccién (proveedor)
Instalaciéon (proveedor)
Salida

Cierre

Lunes Martes Miércoles Jueves  Viernes Sabado Domingo
01 02 03 04

Fuente: elaboracion propia.

A continuacion, se presenta un ejemplo del libro Matriz fuera de servicio realizado por
la alumna Flores (2024) en la asignatura de Promocién de Producto Editorial.
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Metodologia de investigacion en disefio grdfico desde un enfoque sustentable. Del problema a la soluciéon
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Figura 25. Planeacién de campana publicitaria. Caso libro Matriz fuera de servicio
Fuente: Flores (2024).

En algunos puntos de la planeacion de proyectos de disefio grafico se necesita tener
costos de los proveedores, por lo tanto, se describen los costos de los productos.

Costos y presupuestos de los proyectos de diseiio

La asociacion de profesionales de la comunicacion visual ofrece una Guia para clientes
y profesionales de los campos del diseno grafico, ilustracion, artes plasticas y fotografia.
Esta guia incluye como determinar el valor y la oferta de la promocién con un
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CAPITULO 5.

precio base, como ajustar un aumento a este precio, el tipo de cliente o el alcance
de la difusion que tendra este producto, el tipo de cliente -regional, estatal, nacional
e internacional-. Esta guia tiene 5 columnas. La primera tiene que ver con el tipo
de solucidn, si esta es sencilla o tiene un grado de dificultad media obtiene una
diagramacion compleja identificada con diferentes ciclos. La segunda es el tipo de
trabajo que solicita, como tarjetas de presentacion, tripticos, menus, libros, carteles,
sitios web, catalogos. La tercera es la especificacion del tamafio, esto quiere decir que se
puede manejar como una o cien paginas, o un tamaflo de 70x90 cm, o por plantillas
si este proyecto es digital. La cuarta tiene que ver con los costos y ofrecen 3 tipos si la
grabacion es sencilla, media o compleja. La Gltima y quinta columna contempla el
material o acabado que requiera el proyecto (Tabla 30). El archivo editable de Word
puede descargarse en el siguiente enlace 7. Costos y presupuestos Proyectos Disefio.

Tabla 30. Tabla de precios para clientes y disefiadores graficos

Solucién Trabajo Tamano Costos No se contempla
Diagramacion Tarjeta /2 de carta o S $600 -(*)
sencilla s Volante menos

(1 cara) C %200

Invitacion

Diagramacion
completa ¢

Diptico carta u oficio S $800 -(%)
Triptico

$2500
Folleto (chico) 1/2 oficio S $1000 -(%)

maximo 6 pag.
C $5500

Folleto Por pagina S $500 -(%)
(t. Carta)
C $2500
Mena Carta S $2000 -(%)
- Plastificado
C $10000 - Laminado
Portada de libro Indefinido S $2000 -(%)
C $7000
Libro (armado de) 100 paginas S $5000 -(*)
C $15000
Cartel 70 x 90 S $5000 -(%)
C $17 000
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Solucién Trabajo Tamano Costos No se contempla
Cartel informativo 70 x 90 S $3000 -(%)
C $15000
Calendario Indefinido S $2000 -(*)
C $15000
Catélogo Carta S $5000 -(%)
C 528000
Marca comercial Indefinido S $10000 -(%)
(logotipo de
producto) G $40000
Etiqueta Indefinido S $6500 -(%)
1 $25000
Empaque Por caraovista S $3000 -(%)
Standee - Disefio
G $15000 industrial
-
- Ingeniero en
papel
CD Caja y disco S $4000 -(*
DVD - Folleto (ver
C $15000 costos de folleto
chico)
Logotipo Indefinido S $6000 -(*)
C $30000
Identidad Papeleria y S $15000 -(*
corporativa otros - 5 no incluye
C $60000  logotipo
- My Csi
contempla
logotipo
CD interactivo Por pantalla S $500 -(*)
-Programacion
C $1500 - produccién
Sitio web Maximo 6 S $8000 -(%)
pantallas - Alojamiento
C $25000  web
- Programacién
Web comercial o Indefinido S $15000 -(%)
tienda virtual - Alojamiento
C $30000 web
- Programacién
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CAPITULO 5.

Cotizacidén de diseio grafico

Es importante que el estudiante lleve asignaturas de administraciéon de costos y

presupuesto para el disefio grafico y sobre todo que el docente proporcione

la homologacién de costos a nivel regional, estatal, nacional e internacional.

Es imprescindible realizar una bitdcora de tiempos (Anexo 7) para detallar los

productos. A continuacion, se presentan ejemplos de los paquetes de costos para

presentar una cotizacion de disefio grafico (Tablas 31, 32, 33 y 34 y Figuras 26, 27,

928y 29).

Tabla 31. Cotizacién-metodologia del proyecto

Concepto Descripcion Unidad Inversion
Planeacion del proyecto Investigacion de fortaleza, oportunidades, $
debilidades y amenazas para el objetivo.
Focus group Especificacion de dos perfiles de pablico $
objetivo.
Fuente: elaboracién propia.
Tabla 32. Cotizacién-conceptualizacién de disefio de libro
Concepto Descripcién Unidad Inversion

Nombre del libro Incluye 3 propuestas conceptuales, lluvia de ideas, 5
btasquedas ante el IMPI y basquedas de /osting.

Focus group Incluye 3 propuestas conceptualizadas.

Brief Incluye conceptualizacion del proyecto, creaciéon de
Moodboard, indice anatémico y externo con sus capitulos.
Ademas, propuestas de formato, reticula, paleta de
color, familia tipogréfica y materiales de produccién.

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 33. Cotizacion-diseno editorial

Concepto Descripcién Unidad Inversion
Portada del libro Incluye ilustracién conceptualizada y diseio editorial. $
Imagenes e ilustraciones Incluye gestion, creacion y revision de 4 ilustraciones $

y 9 fotografias.
Maquetacion del libro  Incluye layout, 3 propuestas de interiores, $

diagramacion de textos, revisiones editoriales
correspondientes y empaquetado para distribucion.

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 34. Cotizacion - conceptualizaciéon de campaiia publicitaria

Concepto Descripcién Unidad Inversion
Estrategia de medios Realizacion de medios de comunicacién y productos $

de comunicacién y de mercadeo y calendario de aplicacién, produccion,

mercadeo instalacién, salida, desinstalacion y cierre de la campania.

Conceptualizacion de la  Disefio de tres propuestas de la campafia publicitaria. $

campana publicitaria
Adaptacion de los Adaptacion de la conceptualizacion de la campania a $
medios de comunicacién los medios y realizacion del dummie con medidas reales
de la conceptualizacion de la campana en los medios de
comunicacion.
Adaptacion de los Adaptacion de la conceptualizacion de la campafia a los $
productos de mercadeo  medios reales de la conceptualizacion de la campana en
los productos de mercadeo.

Fuente: elaboraciéon propia.

El estudiante puede descargar el archivo editable de Word para cotizar el disefio en
este enlace: 7. Costos y presupuestos proyectos disefio. A continuacion, se presenta

una cotizacion integral de la Matriz fuera de servicio por la alumna Ilores (2024). En
este ejemplo la alumna realiza la identidad grafica como tarjeta de presentacion y
hoja membretada, en la asignatura Gestion de Proyecto Editorial de sexto semestre
y elabora el primer borrador de la cotizacién. Después de cursar la asignatura
de Produccion de Proyecto Editorial en séptimo semestre, retoma la actividad y
anade informacién sobre la produccién del proyecto a la cotizacién la culmina con
asignatura de Promocion de Proyecto Editorial en octavo, con informacion de la
estrategia de la Campana Publicitaria y Productos de Mercadeo. Esta cotizacion se
entrega al cliente en una exposicién presencial.
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CAPITULO 5. Disefio Grdfico de prototipo

lAband=

haiana a@gmailcom

Estimada Sra. Herminder, por
dos para la i

sobrel 36 familar o aclolscontes
Acontinuacién, muestro los costos
INVERSION

Nombre
Se generaron 3 propuestas de nombre par el procto

o 13.410.00
par verificar que o exista algin oo producto e
Por afimo,se v a cabo un Grupo focal con 10 personas
Conceptualizacién
unade 10 paginas.
Contient la= propusstas de garma cramitica pagrdfca; mageny revicula PRREE0n

Un arupo focal de 3 propuestas de medidasy material
¥la Creacion de una marca

llustraciones
Una pagina,y media de llustraciones dig ales, con colores Pantone,

entregadas en formato TIFF. § 25799.00
g lconos (vectores) a col

formato EPS

Creacién de personaje $ 1558800

Figura 26. Cotizacion integral. Caso libro: Matriz fuera de servicio
Fuente: Ilores (2024).

lAband=

Diana Abril Heméndez Castro
Director general

8331025513

hdiana_a@gmailcom

Estimada Sra. Hernandez,

A continuacién, muestro los costos:

INVERSION

Briefing para marketing y publicidad

g
mensa,
aplicar la campana. $14,999.00
Conceptualizacién de la campaia
Sa el

$24,899.00
Estrategia productos de mercadeoy
medios de comunicacién
Comunicacion,con b siguiente nformacion proveedores, matera, G

= iackiry s

desinstalaciény cierr.

Figura 27. Cotizacion integral. Caso libro: Matriz fuera de servicio
Fuente: Flores (2024).
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lAb

Adaptacion de productos de mercadeo y
medios de comunicacion

$10,980.00

 de confidencialy podrd ser
e LABanda.
Importe $ 69,836.00
IVA16% $ MI7376

Total $ 81,00976

Naomy Flores Bautista

Naomy Flores Bautista
labanda.dg@gmail.com
76510140 64

Figura 28. Cotizacion integral. Caso libro: Matriz fuera de servicio
Fuente: Flores (2024).

Desarrollo de propuesta de diseno grafico

Este apartado consiste en 4 etapas: la creacion del nombre (raming); el diseno grafico
de la marca, el titulo o eslogan; tres propuestas conceptuales basadas en el analisis del
moodboard, la planeacion del proyecto y el presupuesto disponible; y el desarrollo del
brief conceptual. Una vez que el docente o cliente selecciona una de las 3 propuestas,
el alumno desarrollara todo el proyecto en un brigf conceptual que debe incluir:
propuesta del nombre, marca del proyecto, concepto integral y aplicaciones en
tamano real a proporcion con las especificaciones del proveedor.

Para dar inicio con las propuestas conceptuales de disefio, es indispensable que el
alumno aborde el desarrollo del naming. Deben proponer el naming de la marca,
titulo o eslogan con base en cuenta los 4 siguientes puntos:
1. Argumentar el concepto del naming de la marca, destacando:

+ La proyeccién hacia el futuro.

+ La identidad hacia el consumidor o usuario.

+ La pregnancia.

* Y el impacto.

100



CAPITULO 5.

2. Realizar una lista de 10 naming de marca, titulo o eslogan que estén libres
en el Aosting e IMPI:
» Busqueda de Aosting y dominios / https://neubox.com
+ Clasificaciéon de marca / https://youtu.beiYKToma48sg?si=Ez63za0Th__
sG1lvU
» Busqueda gratuita con MARCcia / https://marcia.impi.gob.mx/marcas/
search/quick
3. Seleccionar 3 naming de marca, titulo o eslogan de los 10 nombres libres
y aplicar un jfocus group digital (forms) (Figura 29) al posible usuario o
consumidor de tu producto.

Focus group naming de marca

1. Selecciona el nombre con el que te identificas, te impactd y posiblemente lo recordarés a
futuro.

O Opcién 1
O Opcion 2
O Opcion 3

- Agregar nuevo

Figura 29. Ejemplo del focus group digital (Forms)

Fuente: elaboracion propia.

4. Una vez que el alumno obtiene los resultados del focus group, debera
proponer 3 marcas diferentes con el naming de marca plasmando la
ideacién ya mencionada.

A continuacion, se encuentran las Figuras 30 y 31 para que el alumno coloque
primero las 3 propuestas de marca, titulo o eslogan y al final debe colocar las tres
propuestas para comparar y también para que el docente realice las observaciones
pertinentes, también se recomienda que el estudiante aplique otro focus group con el
cliente o consumidor. El alumno podra atender las siguientes necesidades graficas:
+ Logotipos de productos (sitios web, app, etiquetas animacion) o servicios.
« Titulos o logotipos de libros o comic.
» Logotipos de revistas.
* Eslogan de campaias publicitarias.
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PROPUESTA 1 REDUCCION

COLOR TIPOGRAFIA
VARIACIONES DE MARCA
POSITIVO NEGATIVO
Figura 30. Tres propuestas de marca
Fuente: elaboracién propia.
OPCION 1 OPCION3

OPCION 2

Figura 31. Tres propuestas de marca

Fuente: elaboracion propia.

Una vez que se define la marca o titulo o eslogan es ideal que se desarrollen 3
propuestas (Figura 31) diferentes a manera de boceto o borrador sobre:

* Proyecto editorial = Forros o portada

« Proyecto digital = Pagina de interfaz o home

* Proyecto campana publicitario = Conceptualizacion publicitaria

Este proceso es dificil para el estudiante, ya que carece de experiencia; sin embargo,
el proposito de esta actividad es que aplique lo aprendido y ponga en practica
un pensamiento critico para tomar decisiones y definir un proyecto creativo e
innovador. A continuacion, se presenta el esquema para tres opciones de proyectos.
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CAPITULO 5.

El estudiante puede descargar el archivo editable en el enlace 8. Propuestas de

diseno grafico.

Figura 32. Propuestas de disefio conceptual

Fuente: elaboracién propia.

UNIVERSIDAD AUTONOMA
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BURDO OPCION 1
o

En esta etapa se realiza la propuesta grafica integral, seleccionando una a partir

de un focus group. A continuacion, se presenta el brigf conceptual de un proyecto de

diseno editorial, digital y campafia publicitaria. Se podra obtener en el Anexo 4 un

ejemplo del brigf de disefio editorial, digital y campana publicitaria (Tabla 35).

Tabla 35. Contenido brief conceptual

Proyecto disefio editorial

Proyecto diseno digital

Campana publicitaria

Introducciéon
Problemitica

Objetivo general de tesis
Marca o titulo

Usuario

Proyecto
Estructura

En 8 o 16 paginas senalar el contenido

Exteriores (forros)

3 propuestas de forros en pliego, sefialar en el pliego:
Pliego 1. Solapa (opcional) 4ta. de forro, lomo, Ira.
de forro y solapa (opcional).

Pliego 2. Solapa (opcional) 2da. de forro, lomo, 3ra.
de forro y solapa (opcional).

Introducciéon
Problematica

Objetivo general de tesis
Marca

Usuario

Proyecto

Estructura

Estructura hipertextual
Arquitectura de la
informacién

Diseno de la informacion

Exterior (home)
Disefio de interfaz (3
propuestas)

Introduccién
Problematica

Objetivo general de tesis
Marca o eslogan
Usuario

Estrategia (medios

de comunicacion y
mercadeo, producto)

Proyecto

Estructura

Objetivo de la campana
Tipo de campafia
Mensaje

Tono

Ubicacién
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Proyecto diseno editorial

Proyecto diseno digital

Campaiia publicitaria

Interiores (corpus)

Formato con reticula (margenes, intercolumnado y
medianil)

Tipogratia

Gama cromatica

Imagenes

Materiales

Produccion y acabados

Periodicidad

Salida (separacion o seleccién de color, sistema de
impresion)

Aplicacién de los interiores en un layout de 16
paginas cada propuesta (3 propuestas)
Mockup digital

Dummies

Interiores

Formato con

reticula (margenes,
intercolumnado y
medianil)

Hipertexto

Gama cromatica
Hipermedia (iméagenes,
video, animacién)

Aplicacién de Wireframe
(3 propuestas 8 0 5
plantillas)

Mockup digital

Conceptualizacion de la
campaiia publicitaria (3
propuestas en tamano
carta horizontal)

Aplicaciones a medios
de comunicacién y
mercadeo (medida real
a proporcion tamano

tabloide)

Fotomontajes (mockup)

de los medios de
comunicacion en la
ubicacion real del medio
de comunicacion.

Fuente: elaboracion propia.

Produccion del proyecto integral

Este apartado se compone de 2 temas: la produccién de imagenes y el proyecto

integral. Una vez seleccionada la propuesta, el estudiante debera desarrollar todas

las imagenes (ilustraciones, iconos, texturas, fotografias, pinturas, dibujos, vectores)

del proyecto con las siguientes caracteristicas (ver Tabla 36):

1. Resolucion:

 Impreso: la resolucién recomendada para impresiones de alta calidad

es de 300 dpi. Esto asegura que las imagenes y graficos se vean nitidos y
detallados en el producto final.

Digital: para proyectos digitales, la resolucién suele ser mas baja, entre
72 y 150 dpi, ya que las pantallas no necesitan tanta densidad de puntos
para mostrar imagenes claras y definidas.

Modo de color:

Impreso: el modo de color CMYK es el estandar, ya que las impresoras
utilizan estos cuatro colores para recrear los colores de las imagenes.
Digital: el modo de color RGB es el estandar para pantallas, ya que
los monitores y dispositivos digitales combinan estos tres colores para
mostrar una amplia gama de colores.

Extensiones:

Impreso: las extensiones recomendadas para impresion incluyen pdf
(un formato versatil y ampliamente aceptado), tiff’ (para imagenes de
alta calidad), eps y ai (para graficos vectoriales), y indd (para disefios en
Adobe InDesign).
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« Digital: las extensiones comunes para proyectos digitales incluyen jpeg
y png (para imagenes), gif (para imagenes animadas), svg (para graficos
vectoriales escalables), html y css (para contenido web), y pdf (para
documentos que se pueden ver en linea o descargar).

Tabla 36. Especificaciones para el desarrollo de las imagenes

Aspecto Proyecto impreso Proyecto digital

Resolucion 300 dpi (puntos por pulgada) 72-150 dpi (puntos por pulgada)
Modo de color CMYK (cian, magenta, amarillo, negro) RGB (rojo, verde, azul)
Extensiones tfl, eps, ai jpeg, png, gif, svg, html, css, pdf

Fuente: elaboracién propia.

Para culminar el proceso del proyecto integral impreso, proyecto digital o campana
publicitaria, el alumno debera aplicar los conocimientos académicos adquiridos y sus
habilidades para integrar aspectos técnicos del diseno grafico-digital en propuestas
coherentes y bien fundamentadas. En este apartado el alumno puede aprender
a disefiar o maquetar el proyecto integral seleccionado sofiwares y técnicas para
atender las necesidades de las tendencias del disefio con creatividad, sustentabilidad
e innovaciéon. A continuacion, se presentan los componentes técnicos necesarios
para la produccion de los proyectos:

1. Proyecto impreso
« Especificaciones:
- Resolucion: 300 dpi
- Modo de Color: CMYK
- Extensiones: pdf, tiff] ai, indd
- Contenido: diseniar un libro, revista, folleto o cartel. Incluir un
minimo de 8 o 12 paginas (para libros o revistas) o 3 diferentes
versiones (para folletos o carteles).
* Software recomendado:
- Adobe InDesign (para maquetacion)
- Adobe Illustrator (para ilustraciones y graficos vectoriales)
- Adobe Photoshop (para edicion de imagenes)
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2. Proyecto digital

« Especificaciones:
- Resolucion: 72-150 dpi
- Modo de color: RGB
- Extensiones: jpeg, png, svg, html, css, pdf
- Contenido: Crear un sitio web o una aplicacion movil. Incluir

wireframes de al menos 8 paginas o pantallas.

* Software recomendado:
- Adobe XD o Figma (para disefio y prototipado de interfaces)
- Sketch (para disefio de interfaces, especialmente en macOS)
- Adobe Photoshop (para edicion de imagenes)
- Sublime Text, Visual Studio Code o Brackets (para desarrollo web)

3. Campana publicitaria o storyboard
* Especificaciones:
- Resolucion: 300 dpi (para impresiones) / 72-150 dpi (para digital)
- Modo de Color: CMYK (impreso) / RGB (digital)
- Extensiones: pdf] jpeg, png, gif
- Contenido: Desarrollar una campaia publicitaria con al menos 3
piezas graficas diferentes (por ejemplo, banner, anuncio en redes
sociales, poster, display) o un storyboard para un comercial.
* Software recomendado:
- Adobe Hlustrator (para disefio de graficos y banners)
- Adobe Photoshop (para edicion de imagenes)
- Adobe After Effects o Premiere Pro (para el storpboard y la animacién
del comercial)

4. Empaque

« Especificaciones:
- Resolucion: 300 dpi
- Modo de color: CMYK
- Extensiones: pdf, ai, eps
- Contenido: disehar un empaque para un producto. Al menos 3

versiones diferentes del empaque

* Software recomendado:
- Adobe Illustrator (para disefio de etiquetas y graficos)
- Adobe Dimension (para crear mockups 3D)
- Esko Studio (para disefio y visualizacién de empaques en 3D)
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5. Animacion digital

« Especificaciones:
- Resolucion: 1920x1080 pixeles (Full HD)
- Modo de color: RGB
- Extensiones: MP4, MOV, AVI
- Contenido: crear una animacién de 1 a 2 minutos que incluya

ilustraciones, graficos en movimiento y texto animado.

* Software recomendado:
- Adobe After Effects (para animacién y graficos en movimiento)
- Adobe Animate (para animacién 2D)
- Blender (para animacién 3D)

6. Multimedia
« Especificaciones:
- Resolucion: 1920x1080 pixeles (Full HD) o adaptable para web
- Modo de color: RGB
- Extensiones: html, css, js, mp4, pdf
- Contenido: Desarrollar un proyecto multimedia interactivo que
incluye videos, audio, animaciones y texto. Puede ser una pagina
web interactiva, una presentacion multimedia o un video interactivo.
* Software recomendado:
- Adobe Animate (para animaciones interactivas)
- Adobe Premiere Pro (para edicion de video)
- Adobe Audition (para edicién de audio)
- Adobe Dreamweaver (para desarrollo web)

Unity (para proyectos interactivos avanzados)

Pruebasde efectividad amiembros delaaudiencia
Una vez que se realizo el brief conceptual y las propuestas graficas finales o el borrador
de un producto de disefio editorial, llega la fase de prueba de disefiado frente al
publico objetivo (focus group) para que validen la informaciéon que proporcionaron
en la aplicaciéon de una entrevista, encuesta o de focus group de la primera ctapa.
Después de validar la informacion, se realiza la presentacion del proyecto de
manera formal, esta debe ser disefiada en un formato horizontal para que tenga la
visibilidad correcta en un proyector o un monitor de computadora, en formato pdf,
ya que se puede observar bien en una reunion, auditorio o un salén de clase. El dia
de la presentacion el alumno debe llegar 15 minutos antes que su cliente o docente,
con la presentacion pdf en una USB. Debe imprimir su tarjeta de presentacion y
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la cotizaciéon para entregarla al cliente en una carpeta formal. Dependiendo del
alcance y la complejidad del proyecto, esta exposicion debe durar 40 minutos como
maximo. El proyecto también puede ser presentado para la defensa de tesis ante los
sinodales especialistas en disefo grafico.
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1. Anélisis de la informacién
2. Moodboard proyecto de diseno

3. Estructura provectos diseno editorial

4. Estructuras hipertextuales
5. Estrategia camparia publicitaria

6. Cronograma de trabajo
7. Gostos y presupuestos proyectos disefio

8. Propuestas de disenio grafico

Analisis de la informacion

Andlisis de la informacion

Nombre del alumno:
Titulo del proyecto:
Objetivo general del proyecto:

Fecha:
Marco
Marco .
. . conceptual . Creativos Aseso-
. Cluestio- Focus  Experi- referencial . N Asesores
Entrevista . Encuesta ., (estruc- . Cliente (companeros . riadel
nario group mentacion (tendencias de tesis
tura del .. de clase) docente
del diseio)
proyecto)
Decisién o
conclusion
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MoodBoard proyecto de diseio

Moodboard proyecto disefio editorial impreso

Usuario Distribucién  Salida (separacion o seleccion de color, sistema de impresion)
Materiales Texturas Acabados
Gama cromatica Imagenes Tipografias

Moodboard proyecto disefio digital

Usuario Distribucion Estructura hipertextual

Hipertexto Hipermedia Arquitectura de la Informacion

Gama cromatica Salida (sitio web o app o animaciéon)  Usabilidad

Moodboard proyecto campafa publicitaria

Usuario Estrategias Tono
Estilo Medios impresos y digitales Productos de mercadeo
Gama Cromatica Imagenes Tipografias

Estructuras hipertextuales

Propuesta de estructura hipertextual lineal y disefo de la informacién

Entrada A B C Salida

Propuesta de estructura hipertextual ramifica y diseno de la informacion

Entrada A B C Salida
Al A2 Bl B2 Cl C2
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Propuesta de estructura hipertextual paralela y diseno de la informacion

A Al A2
Entrada B Bl B2 Salida
C Cl C2

Propuesta de estructura hipertextual concéntrica y disefio de la informacion

Entrada A Al A2 A3

B Bl B2 B3 B4

C Cl C2 C3 C4 (O]
Salida

Propuesta de estructura hipertextual jerarquica y diseno de la informacion

Entrada

A B

Al A2 Bl B2

Al.l Al.2 A2.1 A2.2 Bl.1 B1.2 B2.1 B2.2

Propuesta de estructura hipertextual reticular y disefio de la informacion

Propuesta de estructura hipertextual mixta y diseno de la informacion

Entrada

A Al A2 A3
Bl B2 B

C

C1 C2

Cla Clb Clc C2a C2b

Clal Clbl Clcl C2al C2a2 C2bl C2b2

Cla?2 Cl1b2 Clc2
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Estrategia de campana publicitaria

Directorio de medios de comunicaciéon
Impresos gran formato / prensa / radiodifusion / televisién / cine / Internet / multimedia/ redes sociales / publicidad BTL

S 2 y
= g & o
< 5 s g o 3 3
g = 2 = 0 5 3 3
3 ) ‘55 S o
] Z = S ] 3 = L
] g g7 S < =} SE) 4
et > O B=R += QO R 1)
5] - ] @ o= 7 ] < -4 e
S =4 = S 4 & s = & & = 5 =
I =] 3 23 g = @ = & g =
= = 2 g3 g g S 5 S 3 -
< 3 o 7 a < O S 3 = ’3 = g P L}
g o 3 g NeR=! T 3 g S o 3 = 9 = S L o
< - g E S = = < 2 % g — L = .9 =
>~ £ g3 g = g £ £ B 5B < 5 o £ g5 g
S o 53 .8 z N &p g -~ S 5} 3} = g o = s
tA P o > e o ©u & s w g < 3 = S T Q
s 5 SRS 2.2 j==| 2 & .E S 3 s 2 3] 3 2 o Z o N
3 5 2 = 5] S < g o B 5= g S 3 © sy S X
SE EZE EZX pP fE; ETS EP OE L 2E £ %%
i = & I R=gC S 7 o = 3
2Z &Aazg 00 oXe) %= g =35 4O O & &z &% OO
Cronograma
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
01 02 03 04
07
Aplicacion del
05 06 disefio 08 09 10 11
14 15
Presentacién | Modificaciones | 16 .
del diserio al existentes del Modificaciones
cliente 4:00 cliente 10:30 finales 8:00
12 13 p.m. a.m. a.m. 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30

Mes: septiembre.

Cédigo de colores: aplicacion (diseno), produccion (proveedor), instalacion (proveedor), salida

, clerre.
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Semestre

Disciplina

Autor

Libro, capitulos
de libro, articulos,
documentales

Aporte

Lista de referencia

2do.

Representacion  Bianca

aplicada al
disefio grafico

Bien-
Aime

Graphic Design Trends
Jor 2023: Embracing
the Future of Visual
Expression

Tendencias de
diseno editorial
para libros, revistas
y catalogos

Tipografia expresiva: en 2023, la tipografia
jugara un rol central en el disefio grafico
Los disefiadores experimentaran con

letras creativas, fuentes personalizadas y
disenos tipograficos innovadores para crear
experiencias visuales tinicas

Diserio 3D

Diseno minimal vintage
Ilustraciones de marca

Impresion en foul

Fotografia prominente
Disefio con movimiento

Brutalismo
Diserio utilitario
Diseno plano

Tipografia personalizada

El articulo habla sobre las tendencias de disefio
editorial destaca algunos enfoques clave en
el disefio y la maquetacion de publicaciones

modernas:

Uso de reticulas: existen diferentes tipos de
reticulas, como la de columnas, la modular y la
jerarquica, que se utilizan segtn la estructura
de la publicacion. Estas reticulas ayudan a
organizar el contenido visualmente, facilitando
la lectura y creando jerarquias claras en la

informaciéon

Encuadernacién creativa
Tendencias en la presentacién de contenido

Bien-Aime, B.
(2023, mayo 8).
Graphic Design
Trends for 2023:
Embracing the
Future of Visual
Expression
[Tendencias de
Diseno Grafico para
el 2023: abrazando
el futura de la
expresion visual]
Ashbi Creative Studio.
https://www.ashbi.
ca/graphic-design-
trends-2023/
Truyol Digital.
(2023). Tendencias
de diseno editorial
para libros, revistas
y catalogos. Truyol
Digital. https://

truyol.com/blog/
tendencias-de-

diseno-editorial/
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Semestre

Libro, capitulos

Disciplina Autor  de libro, articulos, ~ Aporte Lista de referencia
documentales
9: Analisis y Tendencias visuales  Tendencias visuales de 2024 Usar el futuro para diseiar Graflica. (2024).
¥ tendencias del de 2024: usar el el pasado de Graffica explora como las tendencias  7endencias visuales
diseno grafico futuro para disenar  visuales para 2024 juegan con la nostalgiayla  de 2024: usar el
el pasado estética retro a través de un enfoque futurista futuro para disenar
Algunas de las ideas clave incluyen: el pasado. Grdffica.
Retro-futurismo https://graffica.
Estética brutalista info/tendencias-
Uso de la inteligencia artificial:. visuales-de-2024-
Minimalismo renovado usar-el-futuro-para-
disenar-el-pasado/
e: Soportes Salva  Tendencias en diseiio de  Tendencias en diseilo de revistas. Parte 1 explora varias Cerda, S. (2021).
¥ cditoriales Cerda  revistas. Parte 1 tendencias emergentes en el disefio de revistas ~ Tendencias en
que estan marcando la pauta en el sector. Aqui  diseno de revistas.
estan algunos de los puntos destacados: Rayitas Azules.
Disefio sostenible https://www.
Interactividad rayitasazules.com/
Estética nostalgica tendencias-en-
Diversidad tipografica diseno-de-revistas-
Formato visual dinamico parte-1/
8 Branding y Informe de El informe de tendencias de branding para El Pais. (2024).
© comunicacién Tendencias de 2024 destaca varios cambios y enfoques Informe de

Branding 2024

emergentes que estan moldeando la forma en
que las marcas se comunican y se conectan

con sus audiencias

Tendencias de
Branding 2024.

El Pais. https://
profesional.elpais.
com/conoce-mas/
informe-de-
tendencias-de-

branding-2024

Fuente: Trejo (2024).
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Nombre del  Nombre  Estado,

P . Especificaciones del producto(s) con imagenes Medios de difusion URL
roducto del autor  pais
Revista a! Meéxico  Su publico esta compuesto por disenadores Impreso: https://a.

profesionales, fotografos, publicistas, directores  Suscripcion online:  com.mx/

de arte, gerentes de marca y otros profesionales  https://a.com.mx/

del sector. Ademas, mantiene una estrecha tienda/product/

relaciéon con universidades que imparten estas suscripcion-revista-

disciplinas, fortaleciendo el vinculo entre el a-diseno/

ambito académico y el profesional.

Desde hace 25 afios, la organizacién ha sido Librerias

responsable del Congreso Internacional a!

Diseno, y desde 1996, del Premio a! Disefio. Digital:

Recientemente, ha ampliado su participaciéon Aplicaciéon mévil:

en la organizacién de concursos y eventos en https://a.com.mx/

colaboracién con universidades, con el objetivo  tienda/product/

de acercar a los estudiantes al mundo profesional  revista-no-128/

y facilitar su insercién en el mercado laboral.

3 - L]
: \E I
= Al
= EFiten
S — T
Experimenta Madrid, Esta revista publicada en Madrid por primera Impresa https://www.
Espana  vez en 1989 muestra la actualidad del diseno Librerias experimenta.
grafico, arquitectonico, industrial y tecnologico es/.

de las formas mas innovadoras. Se ha convertido ~ Tienda online:

en una revista referente en el ambito profesional https://www.

en mas de 50 paises, sobre todo aquellos de habla  experimenta.es/
hispana. Con la creacion de sus contenidos y su tienda/categoria-
disefio, potencia la innovacién cultural y desarrolla  producto/revistas-
proyectos que aportan gran valor creativo. A su en-venta/

vez, impulsa las relaciones entre diversos sectores

de la industria, disefiadores y estudiantes.
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Nombre del  Nombre  Estado,

P , Especificaciones del producto(s) con imagenes Medios de difusion URL
roducto del autor  pais
Graffica Madrid, Gréffica, que como su nombre indica, se centra ~ Impresa https://
Espafia  en el diseno gréfico y la imagen, auncue Librerias graffica.info/
también trata otros ambitos de la comunicacién
a pinceladas. A pesar de ser una revista muy Suscripcion
joven, publicada por primera vez en 2009, en pagina web:

esta considerada una de las revistas espanolas https://graffica.

referentes a nivel profesional con una audiencia  info/categoria/

de alrededor de 500 000 lectores mensuales planes/

en Espana y Latinoamérica. Ofrece contenido

de actualidad y nos informan sobre eventos y Tienda online:
conferencias relacionadas con el disefio y la https://grafhica.
comunicacion. info/tienda/

Fuente: Trejo (2024).
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Especificar

Descripcion .

Nombre de Nom?)rc Antecedentes de scrfi)cios y Y dch.mltar .

del cliente, . el objeto de Lista de
empresa o ., de la empresa o Marca actual (imagen) productos con . .
institucion ubicacién y instituciéon imagenes de estudiodela - referencia

contactos empresa o

cada uno S
institucion

INTERGRAF A. Lépez ~ INTERGRAF inici6 = Productos Un articulo INTERGRAF
Imprenta Mateos en enero de 1997 TMPRENTADIGITAL (imprenta) sobre uno de  Imprenta Digi-
digital 1502 como un proyecto Pequeno los productos  tal-Impresiones

Santo del Programa formato o servicios que  mds alld de

Nifio, Tam- Emprendedor del Impresion offset - ofrecen puede  lo tradicional.

pico, Tam.  Tecnologico de ﬂ.sai' " EE enfocarseen  (n.d.). http://

MX Monterrey, Campus = ; la impresion intergraf.

Tampico, con solo t::i o g m digital de com.mx/

Teléfono dos computadoras o - alta calidad

fijo: 833 y una impresora g ie@ = ycomoesta

2100403 laser en blanco y herramienta

WhatsApp: negro. Hoy, con 23 Senalética y puede ser un

833175 anos de experiencia, letreros recurso inva-

7726 se ha consolidado Articulos luable para

como la imprenta promocionales  estudiantes de

info@ mas grande y Catalogo de diseno grafico

intergraf. avanzada del sur de estructuras

com.mx Tamaulipas.

recep- Servicios

cion@ Asesoria en

intergraf. diserio

com.mx Diseno grafico

correou- Diseno digital

no@, Disefio web

intergraf.

com.mx
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Especificar

Nombre Descripeion y delimitar
Nombre de . Antecedentes de servicios y . .
empresa o dd. Chc.l?tg de la empresa o Marca actual (imagen) productos con el ob_].c to de Lista dc‘
institucion ubicacién y institucion imagenes de estudio dela referencia
contactos empresa o
cada uno S
institucion
2 Studio Red Centro Identidad e Un articulo https://stu-
House Cuau- @edhouse imagen sobre unode  dioredhouse.
htémoc, ¢ sz  losproductos com/
Miguel — o servicios que
Hidalgo ofrecen puede
y Costilla - - = cnfocarse en
330-Piso 7 EaEmEaEs el manejo
#7053, Cen- S e Desarrollo web  de redes'y
tro, 64000 r T Desarrollode  como crecer
Monterrey, _:ﬁm-d-«"-:-m-' materiales en estas y
N.L. F‘" ecesitesl Google ads coémo esta
Gestion de herramienta
WhatsApp @edhouse redes puede ser un
811715 oeEowsg Hubspot recurso inva-
2502 luable para
estudiantes de
solutions@ disefio grafico
studiored-
house.com
3 Penguin Boulevard ~ Penguin Random Penguin Sellos Un articulo Penguin
Random Miguelde  House Grupo O ‘ RandomHouse  editoriales sobre unode  Random
. .o GrupoEditorial
House México Cervantes  Editorial es la los productos  House
Saavedra  division en lengua o servicios que  Grupo Edi-
301, piso 1 espanola de la ofrecen puede  torial. (2021,
Colonia compania editorial enfocarse en  noviembre
Ampliaciéon internacional el funcio- 10). Penguin
Granada,  Penguin Random namiento Random
Alcaldia House, creada el 1 Cursos de de una casa House Gru-
Miguel de julio de 2013 tras escritura editorial po Editorial.
Hidalgo, la fusién de Random A y como esta https://www.
Ciudad de  House (Bertelsmann) = herramienta  penguinran-
México, y Penguin (Pearson). puede serun  domhouse-
11520 Actualmente, recurso inva-  grupoedito-
Bertelsmann es la luable para rial.com/

propietaria total de
las acciones.

Especializado

en la edicién y
distribucion de
libros, el grupo busca
ofrecer la mejor
experiencia literaria
tanto para lectores
€OMO para autores.

estudiantes de
disefio grafico

Fuente: Trejo (2024).
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Materiales Planificacién

Imprenta

Makertan y Makertan

Cecilia Bembibre

Un proyecto editorial es la planificacién y desarrollo de
un producto editorial, como un libro o revista, que abarca
desde la conceptualizacion hasta la distribucion. Implica
definir el pablico objetivo, los objetivos, el formato, el
diseno y la estrategia de contenidos. Ademas, se evalian
aspectos técnicos y financieros como tiradas, costos, y
plataformas de distribucién, ya sean digitales o impresas.
Todo esto asegura que el contenido sea coherente y
atractivo para su audiencia.

Existen muchos tipos de papel para imprimir revistas y
los mas usados se llaman: papel estucado, papel offset,
papel reciclado y papeles especiales. Cada tipo de papel
es recomendado para un tipo de revistas concretas, y

no todos se utilizan para imprimir las mismas revistas.
Segun el tipo de papel para imprimir que se utilice en

la revista,se quiere transmitir una imagen al lector de la
revista u otra. El papel estucado, El papel reciclado.
Por altimo, existen los papeles especiales

Considerada uno de los inventos mas importantes de la
Modernidad, la imprenta hizo su primera apariciéon en
escena en el siglo XV, momento en el cual los avances
tecnolégicos abundaban y buscaban simplemente mejorar
el estilo de vida de las personas. El creador de este
maravilloso invento fue el aleman Johannes Gutenberg,
quien buscaba simplificar el sistema de escritura usando
sellos y formas bésicas que se repetirian una y otra vez
ayudando asi ahorrar tiempo con cada trabajo escrito.

Makertan y Makertan.
(2020, July 17). ¢En qué
consiste un proyecto editorial?
La Prestampa. https://
laprestampa.com/
sector-editorial/que-es-
un-proyecto-editorial /

(2021). Tipos de papel
para impresion de revistas.
Printcolor Web https://
www.printcolorweb.
com/printcolor/
tipos-de-papel-para-

impresion-de-revistas

Bembibre, C. (2009).
Definicion de Imprenta.
Significado.com.
https://significado.
com/imprenta/
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Disefio de marca

Soportes editoriales
Disefio de revistas

Produccién grafica
Pilares de la
sustentabilidad

Eduardo Garcia Lopez

Agustin Pérez

El disefio de marca es un proceso creativo que busca
construir una identidad visual tnica y distintiva para
una empresa, producto o servicio. Abarca la creacién y
aplicacion de elementos visuales como logotipos, colores,
tipografias y otros componentes graficos que encapsulan
la esencia y los valores de la marca.

Coémo crear el disefio de marca: 1. Realiza una

investigacion a fondo 2. Define la identidad visual 3. Crea

tu logotipo 4. Elige los colores y tipografia 5. Desarrolla
los elementos gréficos 6. Analiza su adaptabilidad
7. Crea una guia de estilo 8. Haz pruebas y recibe

retroalimentacion 9. Implementa el disenio 10. Monitorea

y efecttia una adaptacion continua.

El campo que se ocupa del disefio de revistas es el diseno
editorial. Es interesante porque combina composiciones
inteligentes, disefios originales y una tipografia creativa.

Todos esos elementos juntos, crea revistas muy atractivas.

Pilares de la sustentabilidad

La sustentabilidad se construye sobre tres pilares
interconectados: ecologia, economia y sociedad. Estos
elementos forman un delicado equilibrio, esencial
para la salud de nuestro planeta y la calidad de vida de
sus habitantes. Pilar ecolégico-pilar social-pilar
econémico

Garcia, L. (2024). Diseiio
de marca: qué es, gemplos
exitosos y cdmo hacer el tuyo.
HubSpot. https://blog.
hubspot.es/marketing/

diseno-marca

Pérez, A. (2020). Todo

lo que debes saber sobre

el diseito de revistas. ES
Design. https://www.
esdesignbarcelona.com/
actualidad/diseno-
editorial/todo-lo-que-
debes-saber-sobre-el-
diseno-de-revistas

Norte Verde. (2023). Los
pilares y los principios de

la sustentabilidad. Norte
Verde Reciclaje. https://
norteverdespa.com/
blog/sustentabilidad/
pilares-principios-
sustentabilidad/

Fuente: Trejo (2024).
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